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JOSE MIGUEL PINA PEREZ

Apellidos: PINA PEREZ
Nombre: JOSE MIGUEL
ORCID: 0000-0002-3422-4542

Situacion profesional actual

Entidad empleadora: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad

Departamento: Departamento de Direccion de Marketing e Investigacion de Mercados. Area:
Comercializacion e Investigacion de Mercados. Area de conocimiento (Macroarea): Ciencias Sociales
y Juridicas. Campo de conocimiento de evaluacion CNEAI: Ciencias Sociales y Juridicas, Facultad de
Economia y Empresa

Categoria profesional: Cated. Universidad

Fecha de inicio: 14/03/2024

Régimen de dedicacion: Tiempo completo
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Formacion académica recibida

Titulacion universitaria

Estudios de 1°y 2° ciclo, y antiguos ciclos (Licenciados, Diplomados, Ingenieros Superiores,
Ingenieros Técnicos, Arquitectos)

1 Nombre del titulo: Master Universitario en Consultoria de Informacion y Comunicacion Digital
Ciudad entidad titulacién: Zaragoza, Espafia
Entidad de titulacion: Facultad de Filosofia y Letras
Fecha de titulacion: 07/10/2021
Premio: Premio extraordinario fin de master y TFM.
Titulo homologado: Si

2 Nombre del titulo: Administracion y Direccion de Empresas
Ciudad entidad titulaciéon: Zaragoza, Espana
Entidad de titulacion: Universidad de Zaragoza
Fecha de titulacion: 30/07/2001
Titulo homologado: Si

Doctorados

Programa de doctorado: Programa Oficial de Doctorado en Economia y Gestion de las Organizaciones
Entidad de titulacion: Universidad de Zaragoza

Ciudad entidad titulaciéon: Zaragoza, Espana

Fecha de titulacion: 06/04/2006

Titulo de la tesis: Influencia de la Estrategia de Extension de Marca sobre la Imagen de Marca
Director/a de tesis: Eva Maria Martinez Salinas

Calificacién obtenida: Sobresaliente "cum laude" por unanimidad

Premio extraordinario doctor: Si

Titulo homologado: Si

Actividad docente

Formaciéon académica impartida

1 Nombre de la asignatura/curso: Decisiones comerciales
Titulacion universitaria: Graduado en Administracion y Direccion de Empresas
Fecha de inicio: 01/09/2024 Fecha de finalizacion: 31/08/2025
Entidad de realizacion: Universidad de Zaragoza
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2 Nombre de la asignatura/curso: Decisiones comerciales
Titulacion universitaria: Programa conjunto en Derecho-Administraciéon y Direccion de Empresas
Fecha de inicio: 01/09/2024 Fecha de finalizacion: 31/08/2025
Entidad de realizacién: Universidad de Zaragoza

3 Nombre de la asignatura/curso: Introduccion al marketing
Titulacion universitaria: Graduado en Administracién y Direccion de Empresas
Fecha de inicio: 15/09/2022 Fecha de finalizacion: 31/08/2025
Entidad de realizacion: Universidad de Zaragoza

4 Nombre de la asignatural/curso: Direccion de marketing
Titulacién universitaria: Graduado en Economia
Fecha de inicio: 14/09/2020 Fecha de finalizacion: 31/08/2025
Entidad de realizacién: Universidad de Zaragoza

5 Nombre de la asignatura/curso: La direccién de marca en las organizaciones
Titulacion universitaria: Master Universitario en Direccion, Estrategia y Marketing
Fecha de inicio: 21/09/2015 Fecha de finalizacion: 31/08/2025
Entidad de realizacion: Universidad de Zaragoza

6 Nombre de la asignatura/curso: Introduccion a la investigacion de mercados
Titulacién universitaria: Graduado en Administracion y Direccién de Empresas
Fecha de inicio: 19/09/2011 Fecha de finalizacién: 31/08/2025
Entidad de realizacién: Universidad de Zaragoza

N

Nombre de la asignatura/curso: Trabajo fin de Grado

Titulacion universitaria: Graduado en Administracion y Direccion de Empresas

Fecha de inicio: 01/09/2023 Fecha de finalizacion: 31/08/2024
Entidad de realizacion: Universidad de Zaragoza

8 Nombre de la asignatura/curso: Practicas en empresa
Titulacion universitaria: Graduado en Administracion y Direccion de Empresas
Fecha de inicio: 01/09/2023 Fecha de finalizacion: 31/08/2024
Entidad de realizacion: Universidad de Zaragoza

9 Nombre de la asignatura/curso: Trabajo fin de Grado
Titulacién universitaria: Graduado en Economia
Fecha de inicio: 01/09/2023 Fecha de finalizacion: 31/08/2024
Entidad de realizacién: Universidad de Zaragoza

10 Nombre de la asignatura/curso: Practicas en empresa
Titulacién universitaria: Graduado en Economia
Fecha de inicio: 01/09/2023 Fecha de finalizacion: 31/08/2024
Entidad de realizacion: Universidad de Zaragoza

11 Nombre de la asignatura/curso: Trabajo fin de Master
Titulacién universitaria: Master Universitario en Direccidn, Estrategia y Marketing
Fecha de inicio: 01/09/2023 Fecha de finalizaciéon: 31/08/2024
Entidad de realizacién: Universidad de Zaragoza
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Nombre de la asignatura/curso: Introduccién a la investigacion de mercados

Titulacion universitaria: Programa conjunto en Derecho-Administraciéon y Direccion de Empresas
Fecha de inicio: 16/09/2019 Fecha de finalizacion: 31/08/2023
Entidad de realizacién: Universidad de Zaragoza

Nombre de la asignatura/curso: Decisiones comerciales

Titulacion universitaria: Programa conjunto en Derecho-Administracion y Direccion de Empresas
Fecha de inicio: 18/09/2017 Fecha de finalizacion: 14/09/2022
Entidad de realizacion: Universidad de Zaragoza

Nombre de la asignatura/curso: Decisiones comerciales

Titulacién universitaria: Graduado en Administracion y Direccion de Empresas

Fecha de inicio: 16/09/2013 Fecha de finalizacion: 14/09/2022
Entidad de realizacién: Universidad de Zaragoza

Nombre de la asignatura/curso: Direccion de marketing

Titulacién universitaria: Graduado en Economia

Fecha de inicio: 15/09/2014 Fecha de finalizacion: 15/09/2019
Entidad de realizacion: Universidad de Zaragoza

Nombre de la asignatura/curso: Decisiones comerciales

Titulacién universitaria: Programa conjunto en Derecho-Administracion y Direccion de Empresas
Fecha de inicio: 21/09/2015 Fecha de finalizacién: 18/09/2016
Entidad de realizacién: Universidad de Zaragoza

Nombre de la asignatura/curso: INVESTIGACION DE MERCADOS

Titulacién universitaria: Programa conjunto ADE/DERECHO

Fecha de inicio: 17/09/2012 Fecha de finalizacion: 20/09/2015
Entidad de realizacion: Universidad de Zaragoza

Nombre de la asignatura/curso: Introduccién a la investigacion de mercados

Titulacion universitaria: Programa conjunto en Derecho-Administracion y Direccion de Empresas
Fecha de inicio: 16/09/2013 Fecha de finalizacion: 14/09/2014
Entidad de realizacion: Universidad de Zaragoza

Nombre de la asignatura/curso: Introduccion al marketing

Titulacién universitaria: Graduado en Filosofia

Fecha de inicio: 17/09/2012 Fecha de finalizacion: 14/09/2014
Entidad de realizacién: Universidad de Zaragoza

Nombre de la asignatura/curso: MODELOS DE DECISION COMERCIAL

Titulacion universitaria: Licenciado en Administracion y Direccion de Empresas

Fecha de inicio: 19/09/2011 Fecha de finalizacion: 15/09/2013
Entidad de realizacion: Universidad de Zaragoza

Nombre de la asignatura/curso: MODELOS DE DECISION COMERCIAL

Titulacién universitaria: Programa conjunto ADE/DERECHO

Fecha de inicio: 19/09/2011 Fecha de finalizacién: 15/09/2013
Entidad de realizacién: Universidad de Zaragoza
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22 Nombre de la asignatura/curso: INVESTIGACION DE MERCADOS
Titulacion universitaria: Licenciado en Administracion y Direccion de Empresas
Fecha de inicio: 20/09/2004 Fecha de finalizacion: 15/09/2013
Entidad de realizacién: Universidad de Zaragoza

23 Nombre de la asignatura/curso: INVESTIGACION DE MERCADOS
Titulacion universitaria: Programa conjunto ADE/DERECHO
Fecha de inicio: 21/09/2009 Fecha de finalizacion: 18/09/2011
Entidad de realizacion: Universidad de Zaragoza

24 Nombre de la asignatura/curso: POLITICA DE PRODUCTO E INNOVACION
Titulacion universitaria: Licenciado en Administracion y Direccion de Empresas
Fecha de inicio: 17/09/2007 Fecha de finalizacién: 18/09/2011
Entidad de realizacién: Universidad de Zaragoza

25 Nombre de la asignatura/curso: POLITICA DE PRODUCTO E INNOVACION
Titulacién universitaria: Programa conjunto ADE/DERECHO
Fecha de inicio: 17/09/2007 Fecha de finalizacion: 18/09/2011
Entidad de realizacion: Universidad de Zaragoza

26 Nombre de la asignatura/curso: MODELOS DE DECISION COMERCIAL
Titulacién universitaria: Programa conjunto ADE/DERECHO
Fecha de inicio: 22/09/2008 Fecha de finalizacién: 20/09/2010
Entidad de realizacién: Universidad de Zaragoza

27 Nombre de la asignatura/curso: El comportamiento del consumidor desde la perspectiva del marketing (C.I.M.)
Titulacion universitaria: Master Universitario en Gestion de las organizaciones
Fecha de inicio: 22/09/2008 Fecha de finalizacion: 20/09/2010
Entidad de realizacion: Universidad de Zaragoza

28 Nombre de la asignatura/curso: MODELOS DE DECISION COMERCIAL
Titulacion universitaria: Licenciado en Administracion y Direccion de Empresas
Fecha de inicio: 20/09/2004 Fecha de finalizacion: 20/09/2010
Entidad de realizacion: Universidad de Zaragoza

29 Nombre de la asignatura/curso: MODELOS DE DECISION COMERCIAL
Titulacién universitaria: Programa conjunto ADE/DERECHO
Fecha de inicio: 21/09/2006 Fecha de finalizacion: 20/09/2007
Entidad de realizacién: Universidad de Zaragoza

30 Nombre de la asignatura/curso: ESTRATEGIAS Y PLANES DE MARKETING
Fecha de inicio: 22/09/2003 Fecha de finalizacion: 22/09/2004
Entidad de realizacion: Universidad de Zaragoza

31 Nombre de la asignatura/curso: MARKETING TURISTICO
Fecha de inicio: 22/09/2003 Fecha de finalizacion: 22/09/2004
Entidad de realizacién: Universidad de Zaragoza
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Nombre de la asignatura/curso: INVESTIGACION DE MERCADOS
Fecha de inicio: 22/09/2001 Fecha de finalizacion: 22/09/2004
Entidad de realizacién: Universidad de Zaragoza

Nombre de la asignatura/curso: PRACTICAS EN EMPRESAS, INSTITUCIONES PUBLICAS O PRIVADAS, ET
Fecha de inicio: 22/09/2002 Fecha de finalizacion: 21/09/2003
Entidad de realizacion: Universidad de Zaragoza

Nombre de la asignatura/curso: VARIABLES TACTICAS COMERCIALES
Fecha de inicio: 22/09/2001 Fecha de finalizacion: 21/09/2003
Entidad de realizacién: Universidad de Zaragoza

Nombre de la asignatura/curso: ESTRATEGIAS Y PLANES DE MARKETING
Fecha de inicio: 22/09/2001 Fecha de finalizacion: 21/09/2002
Entidad de realizacién: Universidad de Zaragoza

Nombre de la asignatura/curso: VARIABLES ESTRATEGICAS COMERCIALES
Fecha de inicio: 22/09/2001 Fecha de finalizacion: 21/09/2002
Entidad de realizacion: Universidad de Zaragoza

Direccidn de tesis doctorales y/o proyectos fin de carrera

Titulo del trabajo: Estrategia de Marca: Estudio de Caso de la Estrategia Paraguas de Samsung
Tipo de proyecto: Proyecto Final de Grado

Entidad de realizacién: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad
Alumnol/a: Francisco Javier Gallego Ortiz de Zarate

Calificacién obtenida: Aprobado

Fecha de defensa: 12/09/2024

Titulo del trabajo: Nuevas tendencias: Plan de Social Media de la marca Solet

Tipo de proyecto: Proyecto Final de Grado

Entidad de realizacion: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad
Alumnol/a: Lorena Sorribas Esteban

Calificacion obtenida: Sobresaliente

Fecha de defensa: 12/09/2024

Titulo del trabajo: Usos de la Inteligencia Artificial en la Policia Nacional. Un estudio empirico.
Tipo de proyecto: Proyecto Final de Grado

Entidad de realizacion: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad
Alumno/a: Ana Sanchez Mayor

Calificacion obtenida: Sobresaliente

Fecha de defensa: 12/09/2024

Titulo del trabajo: Tendencias del marketing para una pelicula icono: Barbie the movie
Tipo de proyecto: Proyecto Final de Grado

Entidad de realizacién: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad
Alumno/a: Marina Fernandez Taratiel

Calificacion obtenida: Notable

Fecha de defensa: 12/07/2024
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11

Titulo del trabajo: El discurso de odio en canales de YouTube. Analisis del sentimiento de comentarios
Tipo de proyecto: Proyecto Final de Master

Codirector/a tesis: Bravo Gil, Rafael

Entidad de realizacion: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad

Alumnol/a: Julia Puyé Casajus

Calificacion obtenida: Notable

Fecha de defensa: 16/10/2023

Titulo del trabajo: El marketing de influencia en el sector de la moda. Un estudio empirico.
Tipo de proyecto: Proyecto Final de Grado

Entidad de realizacién: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad
Alumno/a: Paula Fron Franco

Calificacion obtenida: Notable

Fecha de defensa: 03/10/2023

Titulo del trabajo: Transformacién Digital en Marketing: Analisis de la marca de joyeria TwoJeys como caso de
estudio en las tendencias de marca online

Tipo de proyecto: Proyecto Final de Grado

Entidad de realizacion: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad
Alumnol/a: Sara Tierra Gonzalez

Calificacion obtenida: Notable

Fecha de defensa: 29/09/2023

Titulo del trabajo: Los consumidores espaioles frente al lujo accesible. Un analisis generacional.
Tipo de proyecto: Proyecto Final de Grado

Entidad de realizacién: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad
Alumnol/a: Angela Cebrian Sanz

Calificacion obtenida: Notable

Fecha de defensa: 14/06/2023

Titulo del trabajo: Estrategia de marca: Brand Audit de VICIO

Tipo de proyecto: Proyecto Final de Grado

Entidad de realizacion: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad
Alumnol/a: Estefania Garcia Agustin

Calificacién obtenida: Sobresaliente

Fecha de defensa: 30/06/2022

Titulo del trabajo: La importancia del marketing en el mercado automovilistico espafiol
Tipo de proyecto: Proyecto Final de Grado

Entidad de realizacién: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad
Alumno/a: Adrian Pardo Clavero

Calificacion obtenida: Notable

Fecha de defensa: 30/06/2022

Titulo del trabajo: Marketing de contenidos en el entorno de PYMES. Analisis de ¢ Ayanet Recursos Humanosy,
como caso de estudio.

Tipo de proyecto: Proyecto Final de Grado

Entidad de realizacién: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad
Alumno/a: Julia Puy6 Casajus

Calificacién obtenida: Sobresaliente

Fecha de defensa: 30/06/2022
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Titulo del trabajo: Marketing en redes sociales

Tipo de proyecto: Proyecto Final de Grado

Entidad de realizacién: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad
Alumno/a: Juan Luis Porroche Sanchez

Calificacién obtenida: Aprobado

Fecha de defensa: 30/06/2022

Titulo del trabajo: Marketing de influencia: un andlisis aplicado a la plataforma Twitch.
Tipo de proyecto: Proyecto Final de Grado

Entidad de realizacion: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad
Alumnol/a: Gloria Estefany Barberan Barreiro

Calificacién obtenida: Notable

Fecha de defensa: 20/10/2021

Titulo del trabajo: Efectos del streaming en la decision de compra del espectador: Un estudio empirico aplicado a
la plataforma Twitch

Tipo de proyecto: Proyecto Final de Master

Codirector/a tesis: Bravo Gil, Rafael

Entidad de realizacion: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad
Alumno/a: José Antonio Tomas Escarda

Calificacion obtenida: Sobresaliente

Fecha de defensa: 12/07/2021

Titulo del trabajo: LA GESTION INTERNA DE MARCA DESDE LA PERSPECTIVA DEL EMPLEADO. UN
ESTUDIO APLICADO A BANCO SABADELL

Tipo de proyecto: Tesis Doctoral

Codirector/a tesis: Bravo Gil, Rafael

Entidad de realizacién: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad
Alumnol/a: Beatriz Tirado Soriano

Calificacién obtenida: Sobresaliente cum laude

Fecha de defensa: 12/07/2021

Titulo del trabajo: Gestion de Marca: Cines y Plataformas de Streaming en el contexto del Covid-19
Tipo de proyecto: Proyecto Final de Grado

Codirector/a tesis: Oliete Aldea, Elena

Entidad de realizacién: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad

Alumno/a: Eduardo Lope Ruiz

Calificacién obtenida: Sobresaliente

Fecha de defensa: 29/06/2021

Titulo del trabajo: REDES SOCIALES EN TIEMPOS DE COVID19

Tipo de proyecto: Proyecto Final de Grado

Entidad de realizacion: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad
Alumno/a: Marta Barreiro Plo

Calificacion obtenida: Notable

Fecha de defensa: 29/06/2021

Titulo del trabajo: El comercio electronico: Amazon y su estrategia de marca
Tipo de proyecto: Proyecto Final de Grado
Entidad de realizacién: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad
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Alumnol/a: Marta Ayucar Apellaniz
Calificacion obtenida: Notable
Fecha de defensa: 24/02/2021

Titulo del trabajo: El Impacto de Los Esfuerzos de Marketing en las Redes Sociales sobre la Autenticidad de
Marca: un estudio empirico de las marcas de belleza

Tipo de proyecto: Proyecto Final de Master

Codirector/a tesis: Bravo Gil, Rafael

Entidad de realizacion: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad
Alumnol/a: Qiankun Huang

Calificacion obtenida: Sobresaliente

Fecha de defensa: 29/10/2020

Titulo del trabajo: Analisis de la imagen de marca de Disney a través del lanzamiento de Disney Plus
Tipo de proyecto: Proyecto Final de Grado

Codirector/a tesis: Oliete Aldea, Elena

Entidad de realizacion: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad

Alumno/a: Mateo Marcuello Gil

Calificacion obtenida: Notable

Fecha de defensa: 18/10/2020

Titulo del trabajo: EL LADO CURVY DE LA MODA Y EL MARKETING

Tipo de proyecto: Proyecto Final de Grado

Entidad de realizacién: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad
Alumno/a: Esperanza Rojano Bodero

Calificacién obtenida: Notable

Fecha de defensa: 08/07/2020

Titulo del trabajo: Direccién de marca: Saica Pack

Tipo de proyecto: Proyecto Final de Grado

Codirector/a tesis: Oliete Aldea, Elena

Entidad de realizacion: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad
Alumno/a: Alejandra Rubio Polo

Calificacion obtenida: Notable

Fecha de defensa: 23/10/2019

Titulo del trabajo: El tacografo 3.0

Tipo de proyecto: Proyecto Final de Grado

Codirector/a tesis: Martinez Salinas, Eva Maria

Entidad de realizacién: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad
Alumnol/a: Carolina Izquierdo Lasierra

Calificacion obtenida: Notable

Fecha de defensa: 23/10/2019

Titulo del trabajo: Etnocentrismo e imagen de marca como factores influyentes en la compra de teléfonos
moviles

Tipo de proyecto: Proyecto Final de Grado

Entidad de realizacién: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad

Alumno/a: Olga Xin Huang Yang

Calificacién obtenida: Sobresaliente

Fecha de defensa: 23/10/2019

- =
- -
) ¥ GOBIERNO MINISTERIO ' F E ' Y I
"> DE ESPANA DE CIENCIA, INNOVACION
=

' .
) Y UNIVERSIDADES INNOVACION

10



AA :
A VN curRicuM ViTaE NORMALIZADO 8076642b682¢216818543e51a2a0f244

25 Titulo del trabajo: La importancia de la imagen de marca en el sector servicios: El caso de Yes! English Academy
Tipo de proyecto: Proyecto Final de Grado
Codirector/a tesis: Martinez Salinas, Eva Maria
Entidad de realizacion: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad
Alumnol/a: Cristina Montolio Vidal
Calificacion obtenida: Notable
Fecha de defensa: 23/10/2019

26 Titulo del trabajo: La importancia de la variable precio para crear prestigio de marca: El caso Apple
Tipo de proyecto: Proyecto Final de Grado
Codirector/a tesis: Martinez Salinas, Eva Maria
Entidad de realizacién: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad
Alumno/a: Daniel Tello Martin
Calificacién obtenida: Aprobado
Fecha de defensa: 23/10/2019

27 Titulo del trabajo: Marketing de Influencias: El rol de las redes sociales en la empresa
Tipo de proyecto: Proyecto Final de Grado
Codirector/a tesis: Martinez Salinas, Eva Maria
Entidad de realizacion: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad
Alumno/a: M? Pilar Garcia Torrijo
Calificacion obtenida: Notable
Fecha de defensa: 23/10/2019

28 Titulo del trabajo: McDonald's: Su nuevo concepto de comida rapida
Tipo de proyecto: Proyecto Final de Grado
Codirector/a tesis: Martinez Salinas, Eva Maria
Entidad de realizacion: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad
Alumno/a: Nerea Navarro |banez
Calificacion obtenida: Sobresaliente
Fecha de defensa: 23/10/2019

29 Titulo del trabajo: Plan de comunicacion: URBAN VICART
Tipo de proyecto: Proyecto Final de Grado
Entidad de realizacién: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad
Alumno/a: Miriam Marqués Benito
Calificacion obtenida: Sobresaliente
Fecha de defensa: 05/07/2019

30 Titulo del trabajo: La industria de los videojuegos y sus estrategias de marketing
Tipo de proyecto: Proyecto Final de Grado
Codirector/a tesis: Martinez Salinas, Eva Maria
Entidad de realizacion: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad
Alumno/a: Alejandro Ferrer Gil
Calificacion obtenida: Notable
Fecha de defensa: 04/07/2019

31 Titulo del trabajo: El rol de la experiencia del cliente en los restaurantes de comida rapida: un modelo empirico
Tipo de proyecto: Proyecto Final de Master
Codirector/a tesis: Bravo Gil, Rafael
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32

33

34

35

36

37

Entidad de realizacién: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad
Alumno/a: Aida Ubeda Sipan

Calificacion obtenida: Notable

Fecha de defensa: 12/12/2018

Titulo del trabajo: Imagen de marca e identidad de marca. El caso de Imaginarium.
Tipo de proyecto: Proyecto Final de Grado

Codirector/a tesis: Oliete Aldea, Elena

Entidad de realizacion: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad
Alumno/a: Maria Campa Garcia

Calificacion obtenida: Notable

Fecha de defensa: 12/07/2018

Titulo del trabajo: Herramientas de comunicacién interna: El caso de Opel Espaia
Tipo de proyecto: Proyecto Final de Grado

Entidad de realizacion: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad
Alumnol/a: Cristina Lizama Ruiz

Calificacion obtenida: Notable

Fecha de defensa: 08/03/2018

Titulo del trabajo: Compromiso del cliente en plataformas de viajes online.

Tipo de proyecto: Proyecto Final de Master

Codirector/a tesis: Bravo Gil, Rafael

Entidad de realizacién: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad
Alumno/a: Sara Romance Sanchez

Calificacion obtenida: Notable

Fecha de defensa: 14/12/2017

Titulo del trabajo: El rol del marketing emocional en la comunicacién de la marca ciudad como destino turistico:
Un estudio en pequefias ciudades espanolas.

Tipo de proyecto: Proyecto Final de Master

Codirector/a tesis: Bravo Gil, Rafael

Entidad de realizacion: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad
Alumno/a: Patricia Mar Ferrer

Calificacion obtenida: Sobresaliente

Fecha de defensa: 14/12/2017

Titulo del trabajo: Destinos turisticos: la percepcion de los turistas extranjeros sobre la "Marca Espafna"
Tipo de proyecto: Proyecto Final de Grado

Entidad de realizacién: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad

Alumno/a: Guillermo Arribas Melendez

Calificacion obtenida: Notable

Fecha de defensa: 17/11/2017

Titulo del trabajo: Social co-branding: The New Brand Builders.

Tipo de proyecto: Proyecto Final de Grado

Codirector/a tesis: Oliete Aldea, Elena

Entidad de realizacién: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad
Alumnol/a: Marina Isabel Garcia Vicente

Calificacion obtenida: Notable

Fecha de defensa: 17/11/2017
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38

39

40

41

42

43

44

Titulo del trabajo: La marca y el branding emocional. Estudio de los casos Coca-Cola y McDonald's
Tipo de proyecto: Proyecto Final de Grado

Entidad de realizacién: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad

Alumnol/a: Alejandro Torres Aragoén

Calificacién obtenida: Aprobado

Fecha de defensa: 15/11/2017

Titulo del trabajo: Room Mate: Analisis de un Nuevo Modelo Hotelero y de su Potencial Implantacion en
Zaragoza

Tipo de proyecto: Proyecto Final de Grado

Entidad de realizacién: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad
Alumnol/a: Teresa Natalia Panades Marco

Calificacién obtenida: Sobresaliente

Fecha de defensa: 15/11/2017

Titulo del trabajo: Neuromarketing: los deseos mas profundos del consumidor

Tipo de proyecto: Proyecto Final de Grado

Entidad de realizacion: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad
Alumnol/a: Aranzazu Esquillor Arenaz

Calificacion obtenida: Notable

Fecha de defensa: 11/07/2017

Titulo del trabajo: Identidad Corporativa e Imagen de Marca de Netflix.

Tipo de proyecto: Proyecto Final de Grado

Entidad de realizacién: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad
Alumno/a: Adrian Tejero Sarifiena

Calificacién obtenida: Aprobado

Fecha de defensa: 13/03/2017

Titulo del trabajo: Del coworking al coliving: un paso mas en la economia colaborativa
Tipo de proyecto: Proyecto Final de Grado

Entidad de realizacion: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad
Alumno/a: Iris Garcia de la Rosa

Calificacion obtenida: Notable

Fecha de defensa: 25/10/2016

Titulo del trabajo: Identidad Corporativa de Cedicap Oncology

Tipo de proyecto: Proyecto Final de Grado

Entidad de realizacién: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad
Alumnol/a: Maria Victoria Bayod Rodrigo

Calificacién obtenida: Aprobado

Fecha de defensa: 25/10/2016

Titulo del trabajo: Marketing de experiencias en centros comerciales.

Tipo de proyecto: Proyecto Final de Grado

Entidad de realizacién: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad
Alumno/a: Maria Urieta Borque

Calificacion obtenida: Notable

Fecha de defensa: 24/10/2016
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45

46

47

48

49

50

51

Titulo del trabajo: Una nueva era de la comunicacién: Street Marketing.

Tipo de proyecto: Proyecto Final de Grado

Entidad de realizacién: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad
Alumnol/a: Lorena Garcia Cunchillos

Calificacion obtenida: Matricula de honor

Fecha de defensa: 21/10/2016

Titulo del trabajo: Mercadona entra en Calatayud: Un analisis del lider espafiol en marcas blancas
Tipo de proyecto: Proyecto Final de Grado

Entidad de realizacion: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad

Alumnol/a: Noelia Pérez Colas

Calificacién obtenida: Sobresaliente

Fecha de defensa: 08/07/2016

Titulo del trabajo: La Imagen de Marca y el Lugar de Origen como atributos clave en el sector automovilistico:
Esparia vs Corea del Sur

Tipo de proyecto: Proyecto Final de Grado

Entidad de realizacion: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad
Alumno/a: Hyo Jung Choi

Calificacion obtenida: Notable

Fecha de defensa: 07/07/2016

Titulo del trabajo: "Made in Spain" Identidad e Imagen de la marca Espana

Tipo de proyecto: Proyecto Final de Grado

Entidad de realizacién: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad
Alumno/a: Ana Romero Claveria

Calificacion obtenida: Notable

Fecha de defensa: 16/12/2015

Titulo del trabajo: Influencia de la informacién preoperatoria y postoperatoria en el paciente quirurgico. Imagen
de la anestesiologia.

Tipo de proyecto: Tesis Doctoral

Codirector/a tesis: Pedro Cia Blasco

Entidad de realizacion: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad
Alumno/a: Maria Trinidad Cortés Franco

Calificacion obtenida: Sobresaliente "Cum Laude"

Fecha de defensa: 14/09/2015

Titulo del trabajo: Potenciales evocados miogénicos vestibulares cervicales y potenciales evocados auditivos de
tronco cerebral en pacientes con neurinoma del acustico.

Tipo de proyecto: Tesis Doctoral

Codirector/a tesis: José Gazulla Abio

Entidad de realizacion: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad
Alumnol/a: Antonio Garcia Escobedo

Calificacion obtenida: Sobresaliente "Cum Laude"

Fecha de defensa: 11/09/2015

Titulo del trabajo: Moda e imagen de marca

Tipo de proyecto: Proyecto Final de Grado

Entidad de realizacién: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad
Alumnol/a: Ignacio Arnal de la Fuente
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52

53

54

55

56

57

58

Calificacion obtenida: Notable
Fecha de defensa: 13/07/2015

Titulo del trabajo: Influencia de los iconos deportivos en la imagen de marca: El caso de Nike y Adidas
Tipo de proyecto: Proyecto Final de Grado

Entidad de realizacion: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad

Alumnol/a: Jorge Artal Calderon

Calificacion obtenida: Notable

Fecha de defensa: 09/07/2015

Titulo del trabajo: La imagen de marca en el sector premium del automovil

Tipo de proyecto: Proyecto Final de Grado

Entidad de realizacién: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad
Alumnol/a: Meritxell Melus Garcia

Calificacién obtenida: Aprobado

Fecha de defensa: 09/07/2015

Titulo del trabajo: Identidad e imagen de marca en aerolineas de bajo coste

Tipo de proyecto: Proyecto Final de Grado

Entidad de realizacion: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad
Alumnol/a: Teresa Santos Navarro

Calificacion obtenida: Notable

Fecha de defensa: 12/03/2015

Titulo del trabajo: Identidad corporativa de Granja Virgen del Rosario

Tipo de proyecto: Proyecto Final de Grado

Entidad de realizacién: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad
Alumnol/a: Beatriz Emilia Esteban Plo

Calificacion obtenida: Notable

Fecha de defensa: 19/12/2014

Titulo del trabajo: Analisis y medicidn del valor de marca de las empresas aragonesas
Tipo de proyecto: Proyecto Final de Grado

Entidad de realizacién: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad
Alumno/a: Carla Esquillor Tomas

Calificacion obtenida: Notable

Fecha de defensa: 12/12/2014

Titulo del trabajo: Evolucion del marketing online. El Influencer como estrategia clave de publicidad.
Tipo de proyecto: Proyecto Final de Grado

Entidad de realizacion: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad

Alumno/a: Daniel Esteban Molero

Calificacién obtenida: Aprobado

Fecha de defensa: 22/10/2014

Titulo del trabajo: LA RESPONSABILIDAD SOCIAL COMO MEDIO PARA MEJORAR LA IMAGEN
ORGANIZACIONAL. UNA APLICACION AL TERCER SECTOR

Tipo de proyecto: Proyecto Final de Grado

Entidad de realizacién: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad
Alumno/a: Irene Alcaine Saenz

Calificacion obtenida: Notable
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Fecha de defensa: 11/07/2014

59 Titulo del trabajo: LA GESTION DEL VALOR DE MARCA EN EL MERCADO DE TELEFONIA MOVIL
Tipo de proyecto: Proyecto Final de Grado
Entidad de realizacion: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad
Alumnol/a: Sergio Ibanez Sanchez
Calificacion obtenida: Notable
Fecha de defensa: 09/07/2014

60 Titulo del trabajo: El valor de marca, el ajuste y la actitud hacia el producto como determinantes de la extension
Tipo de proyecto: Proyecto Final de Master
Codirector/a tesis: Bravo, R.; Pina, J.M.
Entidad de realizacién: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad
Alumno/a: Marina Canto Cerdan
Calificacién obtenida: 6
Fecha de defensa: 18/10/2010

Publicaciones docentes o de caracter pedagdgico, libros, articulos, etc.

Catalan Gil; S.; Pina Pérez; J.M.; Utrillas Acerete; A.. Estudio del nivel de satisfaccion de los miembros de un
equipo de trabajo. LA DIFUSION DE LA INNOVACION DOCENTE: RETOS Y REFLEXIONES. pp. 1 recurso electroni.
2018. ISBN 9788409007264

Tipo de soporte: Capitulos de libros

Experiencia cientifica y tecnolégica

Grupos/equipos de investigacion, desarrollo o innovacion

1 Nombre del grupo: S54_23R: GENERES
Entidad de afiliacion: Universidad de Zaragoza Tipo de entidad: Universidad

2 Nombre del grupo: Pertenencia a instituto de investigacion universitaria
Entidad de afiliacion: INSTITUTO DE Tipo de entidad: Instituto Universitario de Investigacion
INVESTIGACION EN EMPLEO, SOCIEDAD DIGITAL Y
SOSTENIBILIDAD (IEDIS)
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Actividad cientifica o tecnolégica

Proyectos de |+D+i financiados en convocatorias competitivas de Administraciones o
entidades publicas y privadas

1 Nombre del proyecto: S54_23R: GENERES
Ambito geografico: Autonémica
Entidad de realizacién: Facultad de Economia y Empresa - Universidad de Zaragoza
Nombres investigadores principales (IP, Co-IP,...): Josefina Maria Yolanda Polo Redondo
N° de investigadores/as: 21
Entidad/es financiadorals:
GOBIERNO DE ARAGON

Fecha de inicio-fin: 01/01/2023 - 31/12/2025 Duracion: 3 afios
Cuantia total: 60.389,82 €

2 Nombre del proyecto: S54_20R: Generés
Ambito geografico: Autonémica
Entidad de realizacién: Facultad de Economia y Empresa - Universidad de Zaragoza
Nombres investigadores principales (IP, Co-IP,...): Josefina Maria Yolanda Polo Redondo
N° de investigadores/as: 26
Entidad/es financiadorals:
GOBIERNO DE ARAGON

Fecha de inicio-fin: 01/01/2020 - 31/12/2022 Duracion: 3 afos
Cuantia total: 25.094 €

3 Nombre del proyecto: 130-89050: JORNADA EN DEFENSA, CIENCIAS SOCIALES Y HUMANIDADES:
EL PAPEL DE LAS FAS EN EL NUEVO ORDEN GEOPOLITICO

Ambito geografico: Nacional

Entidad de realizacion: Facultad de Economia y Empresa - Universidad de Zaragoza
Nombres investigadores principales (IP, Co-IP,...): José Miguel Pina Pérez

N° de investigadores/as: 1

Entidad/es financiadorals:

MINISTERIO DE DEFENSA

Fecha de inicio-fin: 01/01/2022 - 02/11/2022 Duracion: 10 meses - 2 dias
Cuantia total: 1.000 €

4 Nombre del proyecto: JIUZ-2020-SOC-04: Gamificacion en tiempos de coronavirus: un estudio sobre las
aplicaciones méviles de rastreo.

Ambito geografico: Otros

Entidad de realizacion: Facultad de Economia y Empresa - Universidad de Zaragoza
Nombres investigadores principales (IP, Co-IP,...): Sara Catalan Gil

N° de investigadores/as: 5

Entidad/es financiadorals:

FUNDACION BANCARIA IBERCAJA

Fecha de inicio-fin: 01/01/2021 - 31/12/2021 Duracion: 1 ano
Cuantia total: 2.000 €
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5 Nombre del proyecto: ECO2017-82103-P: LA GAMIFICACION COMO ESTRATEGIA PARA LLEGAR AL
CONSUMIDOR.

Ambito geografico: Nacional
Entidad de realizacién: Facultad de Economia y Empresa - Universidad de Zaragoza

Nombres investigadores principales (IP, Co-IP,...): Maria Isabel Buil Carrasco; Eva Maria Martinez
Salinas

N° de investigadores/as: 9
Entidad/es financiadorals:
FONDOS FEDER

MINECO. MINISTERIO DE ECONOMIA'Y COMPETITIVIDAD

Fecha de inicio-fin: 01/01/2018 - 31/12/2020 Duracion: 3 afios
Cuantia total: 43.560 €

6 Nombre del proyecto: GRUPO DE REFERENCIA GENERES
Ambito geografico: Autonémica
Entidad de realizacién: Facultad de Economia y Empresa - Universidad de Zaragoza
Nombres investigadores principales (IP, Co-IP,...): Josefina Maria Yolanda Polo Redondo
N° de investigadores/as: 37
Entidad/es financiadorals:
GOBIERNO DE ARAGON

Fecha de inicio-fin: 01/01/2017 - 31/12/2019 Duracion: 3 afios
Cuantia total: 46.451 €

7 Nombre del proyecto: ECO2013-41257-P: LA GESTION INTERNA Y EXTERNA DE LA MARCA DESDE
LA PERSPECTIVA DEL MARKETING. UN ESTUDIO APLICADO A SECTORES DE SERVICIOS.

Ambito geografico: Nacional

Entidad de realizacién: Facultad de Economia y Empresa - Universidad de Zaragoza
Nombres investigadores principales (IP, Co-IP,...): Eva Maria Martinez Salinas

N° de investigadores/as: 8

Entidad/es financiadorals:

MINECO. MINISTERIO DE ECONOMIA Y COMPETITIVIDAD

Fecha de inicio-fin: 01/01/2014 - 31/12/2017 Duracion: 4 afos
Cuantia total: 39.809 €

8 Nombre del proyecto: GRUPO CONSOLIDADO S09 GENERES
Ambito geografico: Autonémica
Entidad de realizacién: Facultad de Economia y Empresa - Universidad de Zaragoza
Nombres investigadores principales (IP, Co-IP,...): Josefina Maria Yolanda Polo Redondo
N° de investigadores/as: 28
Entidad/es financiadorals:
DIPUTACION GENERAL DE ARAGON

Fecha de inicio-fin: 01/01/2016 - 31/12/2016 Duracion: 1 ano
Cuantia total: 15.755 €

9 Nombre del proyecto: GRUPO CONSOLIDADO S09 GENERES
Ambito geografico: Autonémica
Entidad de realizacion: Facultad de Economia y Empresa - Universidad de Zaragoza
Nombres investigadores principales (IP, Co-IP,...): Josefina Maria Yolanda Polo Redondo
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10

11

12

13

14

N° de investigadores/as: 29
Entidad/es financiadorals:
DIPUTACION GENERAL DE ARAGON

Fecha de inicio-fin: 01/01/2015 - 31/12/2015 Duracion: 1 ano
Cuantia total: 14.681 €

Nombre del proyecto: GRUPO CONSOLIDADO S09 GENERES

Ambito geografico: Autonémica

Entidad de realizacion: Facultad de Economia y Empresa - Universidad de Zaragoza
Nombres investigadores principales (IP, Co-IP,...): Josefina Maria Yolanda Polo Redondo
N° de investigadores/as: 28

Entidad/es financiadora/s:

DIPUTACION GENERAL DE ARAGON

Fecha de inicio-fin: 01/01/2014 - 31/12/2014 Duracion: 1 ano
Cuantia total: 14.914 €

Nombre del proyecto: JIUZ-2012-SOC-10. LA INFLUENCIA DE LA IDENTIDAD CORPORATIVA EN EL
COMPORTAMIENTO DEL EMPLEADO: UNA APLICACION AL SECTOR BANCARIO.

Ambito geografico: Otros

Entidad de realizacion: Facultad de Economia y Empresa - Universidad de Zaragoza
Nombres investigadores principales (IP, Co-IP,...): José Miguel Pina Pérez

N° de investigadores/as: 5

Entidad/es financiadorals:

UNIVERSIDAD DE ZARAGOZA

Fecha de inicio-fin: 01/01/2013 - 31/12/2013 Duracion: 1 afo
Cuantia total: 1.500 €

Nombre del proyecto: GRUPO CONSOLIDADO S09 GENERES

Entidad de realizacion: Facultad de Economia y Empresa - Universidad de Zaragoza
Nombres investigadores principales (IP, Co-IP,...): Josefina Maria Yolanda Polo Redondo
N° de investigadores/as: 25

Entidad/es financiadorals:

DIPUTACION GENERAL DE ARAGON

Fecha de inicio-fin: 01/01/2013 - 31/12/2013 Duracion: 1 afio
Cuantia total: 14.702 €

Nombre del proyecto: GRUPO CONSOLIDADO S09 GENERES

Ambito geografico: Autonémica

Entidad de realizacion: Facultad de Economia y Empresa (f.Cc.Ee.Yee) - Universidad de Zaragoza
Nombres investigadores principales (IP, Co-IP,...): Josefina Maria Yolanda Polo Redondo

N° de investigadores/as: 26

Entidad/es financiadorals:

D.G.A.

Fecha de inicio-fin: 01/01/2011 - 31/12/2012 Duracion: 2 afios
Cuantia total: 49.934 €

Nombre del proyecto: ECO2009-08283. IMAGEN CORPORATIVA COMO ELEMENTO DE LA
ESTRATEGIA DE MARKETING: UN ESTUDIO APLICADO AL SECTOR DE LA BANCA COMERCIAL EN
ESPANA Y REINO UNIDO.
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Ambito geografico: Nacional

Entidad de realizacién: Facultad de Economia y Empresa (f.Cc.Ee.Yee) - Universidad de Zaragoza
Nombres investigadores principales (IP, Co-IP,...): Eva Maria Martinez Salinas

N° de investigadores/as: 12

Entidad/es financiadorals:

MINISTERIO DE CIENCIA E INNOVACION

Fecha de inicio-fin: 01/01/2010 - 31/12/2012 Duracion: 3 afos
Cuantia total: 90.750,01 €

Nombre del proyecto: GRUPO EXCELENTE S09 GENERES

Ambito geografico: Autonémica

Entidad de realizacién: Facultad de Economia y Empresa (f.Cc.Ee.Yee) - Universidad de Zaragoza
Nombres investigadores principales (IP, Co-IP,...): Josefina Maria Yolanda Polo Redondo

N° de investigadores/as: 25

Entidad/es financiadorals:

D.GA.

Fecha de inicio-fin: 01/01/2008 - 31/12/2010 Duracion: 3 afos
Cuantia total: 116.584 €

Nombre del proyecto: SEJ2005-02315. EL MARKETING MEDIOAMBIENTAL COMO ELEMENTO DE LA
ESTRATEGIA CORPORATIVA DE LAS EMPRESAS: UN ESTUDIO APLICADO

Ambito geografico: Nacional

Entidad de realizacién: Facultad de Economia y Empresa (f.Cc.Ee.Yee) - Universidad de Zaragoza
Nombres investigadores principales (IP, Co-IP,...): Eva Maria Martinez Salinas

N° de investigadores/as: 11

Entidad/es financiadorals:

MINISTERIO DE EDUCACION Y CIENCIA

Fecha de inicio-fin: 31/12/2005 - 30/12/2008 Duracion: 3 anos
Cuantia total: 40.698 €

Nombre del proyecto: DIFUSION, ADOPCION Y USO DE LA BANCA ELECTRONICA. PERSPECTIVAS
PARA ARAGON

Ambito geografico: Autondmica

Entidad de realizacion: Facultad de Economia y Empresa (f.Cc.Ee.Yee) - Universidad de Zaragoza
Nombres investigadores principales (IP, Co-IP,...): Josefina Maria Yolanda Polo Redondo

N° de investigadores/as: 20

Entidad/es financiadorals:

DIPUTACION GENERAL DE ARAGON

Fecha de inicio-fin: 01/10/2006 - 30/09/2008 Duracion: 2 afos
Cuantia total: 41.941 €

Nombre del proyecto: GRUPO EXCELENTE S09 GENERES

Entidad de realizacion: Facultad de Economia y Empresa (f.Cc.Ee.Yee) - Universidad de Zaragoza
Nombres investigadores principales (IP, Co-IP,...): Josefina Maria Yolanda Polo Redondo

N° de investigadores/as: 14

Entidad/es financiadorals:

D.G.A.

Fecha de inicio-fin: 01/01/2005 - 31/12/2007 Duracion: 3 afos
Cuantia total: 32.323,06 €
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Nombre del proyecto: IBE2005-SOC-07. EFECTOS DE LAS PROMOCIONES MONETARIAS SOBRE LA
IMAGEN DE MARCA. UN ESTUDIO DESDE LA PERSPECTIVA DEL CONSUMIDOR.

Ambito geografico: Otros

Entidad de realizacién: Facultad de Economia y Empresa - Universidad de Zaragoza
Nombres investigadores principales (IP, Co-IP,...): Maria Teresa Montaner Gutiérrez
N° de investigadores/as: 5

Entidad/es financiadorals:

IBERCAJA

Fecha de inicio-fin: 01/01/2006 - 31/12/2006 Duracion: 1 afio
Cuantia total: 1.200 €

Nombre del proyecto: IBE2004B-SOC-02. SITUACION MEDIOAMBIENTAL DE LA EMPRESA
INDUSTRIAL ARAGONESA: UN ANALISIS DESDE LA PERSPECTIVA DE LA DIRECCION COMERCIAL.

Ambito geografico: Otros

Entidad de realizacién: Facultad de Economia y Empresa (f.Cc.Ee.Yee) - Universidad de Zaragoza
Nombres investigadores principales (IP, Co-IP,...): Elena Fraj Andrés

N° de investigadores/as: 6

Entidad/es financiadorals:

V.l. MODALIDAD B

Fecha de inicio-fin: 01/01/2005 - 31/12/2005 Duracion: 1 afio
Cuantia total: 1.850 €

Contratos, convenios o proyectos de I+D+i no competitivos con Administraciones o entidades
publicas o privadas

&

Nombre del proyecto: EDITING OF A JOURNAL

Ambito geografico: Unién Europea

Entidad de realizacion: Facultad de Economia y Empresa - Universidad de Zaragoza
Nombres investigadores principales (IP, Co-IP,...): José Miguel Pina Pérez

N° de investigadores/as: 1

Entidad/es financiadorals:

WALTER DE GRUYTER GMBH

Fecha de inicio: 01/07/2023 Duracion: 2 afos
Cuantia total: 1.250 €

Nombre del proyecto: Estudio sobre el estado de la gestidon del disefio en las empresas aragonesas
beneficiarias de ayudas del Gobierno de Aragoén

Ambito geografico: Nacional

Entidad de realizacion: Facultad de Economia y Empresa - Universidad de Zaragoza
Nombres investigadores principales (IP, Co-IP,...): Rafael Bravo Gil; José Miguel Pina Pérez
N° de investigadores/as: 2

Entidad/es financiadorals:

UNIVERSIDAD DE ZARAGOZA - CATEDRAS

Fecha de inicio: 21/03/2022 Duracion: 9 meses - 11 dias
Cuantia total: 2.500 €
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Nombre del proyecto: ACTUALIZACION DEL MAPA DE LIBRERIAS EN ESPANA 2020
Ambito geografico: Nacional

Entidad de realizacién: Facultad de Economia y Empresa - Universidad de Zaragoza
Nombres investigadores principales (IP, Co-IP,...): Rafael Bravo Gil

N° de investigadores/as: 4

Entidad/es financiadorals:

CONFEDERACION ESPANOLA DE GREMIOS Y ASOCIACIONES DE EMPRESARIOS DEL COMERCIO
DEL LIBRO

Fecha de inicio: 22/12/2020 Duracion: 7 meses - 1 dia

Nombre del proyecto: OBSERVATORIO DE LA LIBRERIA: ANALISIS DE LAS LIBRERIAS
INDEPENDIENTES EN ESPANA

Ambito geografico: Nacional

Entidad de realizacién: Facultad de Economia y Empresa - Universidad de Zaragoza
Nombres investigadores principales (IP, Co-IP,...): Rafael Bravo Gil

N° de investigadores/as: 4

Entidad/es financiadorals:

CONFEDERACION ESPANOLA DE GREMIOS Y ASOCIACIONES DE EMPRESARIOS DEL COMERCIO
DEL LIBRO

Fecha de inicio: 19/10/2018 Duracion: 9 meses - 1 dia

Nombre del proyecto: ANALISIS DE LA IMAGEN CORPORATIVA DE LAS ENTIDADES FINANCIERAS
EN ARAGON

Entidad de realizacion: Facultad de Economia y Empresa (f.Cc.Ee.Yee) - Universidad de Zaragoza
Nombres investigadores principales (IP, Co-IP,...): Eva Maria Martinez Salinas

N° de investigadores/as: 4

Entidad/es financiadorals:

FUNDACION ECONOMIA ARAGONESA

Fecha de inicio: 01/03/2007 Duracion: 10 meses

Actividades cientificas y tecnolégicas

Produccion cientifica

Publicaciones, documentos cientificos y técnicos

Pina, José M.Public Opinion in Conflict Situations: A Sentiment Analysis of Tweets About Russia During the War
on Ukraine. DEFENCE AND PEACE ECONOMICS. pp. 2381911 [15 pp.]. 2024. ISSN 1024-2694
DOI: 10.1080/10242694.2024.2381911

Tipo de produccion: Articulo cientifico

Fandos-Herrera, Carmina; Herrando, Carolina; Jiménez Martinez, Julio; Pina, José Miguel. Discuss to learn: a
student-focused learning strategy. EDUCATION AND TRAINING. 65 - 5, pp. 697 - 710. 2023. ISSN 0040-0912

DOI: 10.1108/ET-02-2022-0049
Tipo de produccién: Articulo cientifico

Fuente de impacto: WOS (JCR) Categoria: Social Sciences Edition - EDUCATION &
EDUCATIONAL RESEARCH
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indice de impacto: 3.200
Posicién de publicacién: 70

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR)

indice de impacto: 0.761

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR)
indice de impacto: 0.761

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR)
indice de impacto: 0.761

Fuente de impacto: SCOPUS (CITESCORE)
indice de impacto: 7.200
Posicion de publicacion: 123

Fuente de impacto: SCOPUS (CITESCORE)

indice de impacto: 7.200
Posicion de publicacion: 20

Fuente de impacto: SCOPUS (CITESCORE)
indice de impacto: 7.200
Posicién de publicacién: 9

V N CURRICULUM VITAE NORMALIZADO

8076642b682e216818543e51a2a0f244

Revista dentro del 25%: Si
Num. revistas en cat.: 756

Categoria: Business, Management and Accounting
(miscellaneous)

Revista dentro del 25%: Si

Categoria: Education
Revista dentro del 25%: Si

Categoria: Life-span and Life-course Studies

Categoria: Education
Revista dentro del 25%: Si
Num. revistas en cat.: 1.543

Categoria: Business, Management and Accounting
(miscellaneous)

Revista dentro del 25%: Si
Num. revistas en cat.: 189

Categoria: Life-span and Life-course Studies
Revista dentro del 25%: Si
Num. revistas en cat.: 63

3 Bravo, Rafael; Catalan, Sara; Pina, José Miguel. The impact of gamified loyalty programmes on customer
engagement behaviours. A hotel industry application. JOURNAL OF HOSPITALITY AND TOURISM
TECHNOLOGY. 14 - 5, pp. 925 - 940. 2023. ISSN 1757-9880

DOI: 10.1108/JHTT-02-2022-0033
Tipo de produccidn: Articulo cientifico

Fuente de impacto: WOS (JCR)

indice de impacto: 5.300
Posicién de publicacién: 19

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR)
indice de impacto: 1.285

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR)
indice de impacto: 1.285

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR)

indice de impacto: 1.285

Fuente de impacto: SCOPUS (CITESCORE)
indice de impacto: 8.400
Posicion de publicacion: 75

Fuente de impacto: SCOPUS (CITESCORE)

indice de impacto: 8.400
Posicion de publicacion: 26

Fuente de impacto: SCOPUS (CITESCORE)
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Categoria: Social Sciences Edition - HOSPITALITY,
LEISURE, SPORT & TOURISM

Revista dentro del 25%: Si
Num. revistas en cat.: 139

Categoria: Computer Science Applications
Revista dentro del 25%: Si

Categoria: Information Systems
Revista dentro del 25%: Si

Categoria: Tourism, Leisure and Hospitality
Management

Revista dentro del 25%: Si

Categoria: Information Systems
Revista dentro del 25%: Si
Num. revistas en cat.: 394

Categoria: Tourism, Leisure and Hospitality
Management

Revista dentro del 25%: Si
Num. revistas en cat.: 146

Categoria: Computer Science Applications
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indice de impacto: 8.400
Posicidén de publicacion: 147

V N CURRICULUM VITAE NORMALIZADO

8076642b682e216818543e51a2a0f244

Revista dentro del 25%: Si
Num. revistas en cat.: 817

4 Fandos-Herrera, Carmina; Jiménez-Martinez, Julio; Orus, Carlos; Pérez-Rueda, Alfredo; Pina, José Miguel.
The influence of personality on learning outcomes and attitudes: The case of discussants in the classroom.
INTERNATIONAL JOURNAL OF MANAGEMENT EDUCATION. 21 - 1, pp. 100754 [13 pp.]. 2023. ISSN

1472-8117
DOI: 10.1016/j.ijme.2022.100754
Tipo de produccidn: Articulo cientifico

Fuente de impacto: WOS (JCR)
indice de impacto: 6.000
Posicion de publicacion: 46

Fuente de impacto: WOS (JCR)

indice de impacto: 6.000
Posicién de publicacién: 9

Fuente de impacto: WOS (JCR)
indice de impacto: 6.000
Posicion de publicacion: 63

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR)
indice de impacto: 1.257

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR)
indice de impacto: 1.257

Fuente de impacto: SCOPUS (CITESCORE)
indice de impacto: 10.300
Posicion de publicacion: 48

Fuente de impacto: SCOPUS (CITESCORE)
indice de impacto: 10.300
Posicion de publicacion: 55

Categoria: Social Sciences Edition - BUSINESS
Revista dentro del 25%: Si
Num. revistas en cat.: 302

Categoria: Social Sciences Edition - EDUCATION &
EDUCATIONAL RESEARCH

Revista dentro del 25%: Si
Num. revistas en cat.: 756

Categoria: Social Sciences Edition - MANAGEMENT
Revista dentro del 25%: Si
Num. revistas en cat.: 401

Categoria: Education
Revista dentro del 25%: Si

Categoria: Strategy and Management
Revista dentro del 25%: Si

Categoria: Education
Revista dentro del 25%: Si
Num. revistas en cat.: 1.543

Categoria: Strategy and Management
Revista dentro del 25%: Si
Num. revistas en cat.: 478

5 Pina, J. M.Anélisis de las comunicaciones en Twitter de las Fuerzas Armadas y Cuerpos de Seguridad: un modelo
empirico. PROFESIONAL DE LA INFORMACION. 31 - 4, pp. €310403 [14 pp.]. 2022. ISSN 1386-6710

DOI: 10.3145/epi.2022.jul.03
Tipo de produccién: Articulo cientifico

Fuente de impacto: WOS (JCR)
indice de impacto: 4.200
Posicion de publicacion: 19

Fuente de impacto: WOS (JCR)

indice de impacto: 4.200
Posicién de publicacién: 27

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR)
indice de impacto: 0.872

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR)
indice de impacto: 0.872
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Categoria: Social Sciences Edition - COMMUNICATION
Revista dentro del 25%: Si
Num. revistas en cat.: 96

Categoria: Social Sciences Edition - INFORMATION
SCIENCE & LIBRARY SCIENCE

Num. revistas en cat.: 84

Categoria: Communication
Revista dentro del 25%: Si

Categoria: Cultural Studies
Revista dentro del 25%: Si

FECYT

INNOVACION



AA (4
A V N CURRICULUM VITAE NORMALIZADO

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR)
indice de impacto: 0.872

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR)
indice de impacto: 0.872

Fuente de impacto: SCOPUS (CITESCORE)
indice de impacto: 6.100
Posicidén de publicacién: 546

Fuente de impacto: SCOPUS (CITESCORE)
indice de impacto: 6.100
Posicion de publicacion: 462

8076642b682e216818543e51a2a0f244

Categoria: Information Systems
Revista dentro del 25%: Si

Categoria: Library and Information Sciences
Revista dentro del 25%: Si

Categoria: Social Sciences (miscellaneous)
Revista dentro del 25%: Si
Num. revistas en cat.: 7.514

Categoria: Computer Science (miscellaneous)
Revista dentro del 25%: Si
Num. revistas en cat.: 1.885

Pina Pérez, José Miguel. Las Fuerzas Armadas en Twitter: un analisis de contenido. REVISTA DE
PENSAMIENTO ESTRATEGICO Y SEGURIDAD CISDE. 7 - 2, pp. 27 - 36. 2022. ISSN 2529-8763

Tipo de produccién: Articulo cientifico

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR)
indice de impacto: 0.112

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR)
indice de impacto: 0.112

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR)
indice de impacto: 0.112

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR)
indice de impacto: 0.112

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR)
indice de impacto: 0.112

Fuente de impacto: SCOPUS (CITESCORE)
indice de impacto: 1.700
Posicion de publicacion: 2.944

Fuente de impacto: SCOPUS (CITESCORE)
indice de impacto: 1.700
Posicion de publicacion: 694

Categoria: History

Categoria: Law

Categoria: Political Science and International Relations

Categoria: Safety Research

Categoria: Sociology and Political Science

Categoria: Social Sciences (miscellaneous)

Num. revistas en cat.: 7.514

Categoria: Arts and Humanities (miscellaneous)
Revista dentro del 25%: Si
Num. revistas en cat.: 4.547

Bravo R.; Pina J.M.; Tirado B.Effects of internal brand knowledge dissemination on the employee.
INTERNATIONAL JOURNAL OF BANK MARKETING. 39 - 7, pp. 1273 - 1291. 2021. ISSN 0265-2323

DOI: 10.1108/IJBM-12-2020-0608
Tipo de produccién: Articulo cientifico

Fuente de impacto: WOS (JCR)
indice de impacto: 5.083
Posicion de publicacion: 76

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR)
indice de impacto: 0.886

Fuente de impacto: SCOPUS (CITESCORE)
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Categoria: Social Sciences Edition - BUSINESS

Num. revistas en cat.: 154

Categoria: Marketing

Categoria: Business, Management and Accounting
(miscellaneous)
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indice de impacto: 7.300
Posicién de publicacién: 164

8076642b682e216818543e51a2a0f244

Revista dentro del 25%: Si
Num. revistas en cat.: 1.511

Bravo R.; Catalan S.; Pina J.M.Gamification in tourism and hospitality review platforms: How to R.A.M.P. up users’
motivation to create content. INTERNATIONAL JOURNAL OF HOSPITALITY MANAGEMENT. 99, pp. 103064.

2021. ISSN 0278-4319
DOI: 10.1016/j.ijhm.2021.103064
Tipo de produccién: Articulo cientifico

Fuente de impacto: WOS (JCR)

indice de impacto: 10.427
Posicién de publicacion: 5

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR)
indice de impacto: 2.512

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR)

indice de impacto: 2.512
Fuente de impacto: SCOPUS (CITESCORE)

indice de impacto: 12.900
Posicién de publicacién: 40

Categoria: Social Sciences Edition - HOSPITALITY,
LEISURE, SPORT & TOURISM

Revista dentro del 25%: Si
Num. revistas en cat.: 58

Categoria: Strategy and Management
Revista dentro del 25%: Si

Categoria: Tourism, Leisure and Hospitality
Management

Revista dentro del 25%: Si

Categoria: Business, Management and Accounting
(miscellaneous)

Revista dentro del 25%: Si
Num. revistas en cat.: 1.511

Bravo, R.; Catalan, S.; Pina, J.M.Understanding how customers engage with social tourism websites. JOURNAL
OF HOSPITALITY AND TOURISM TECHNOLOGY. 12 - 1, pp. 141 - 154. 2021. ISSN 1757-9880

DOI: 10.1108/JHTT-02-2019-0040
Tipo de produccidn: Articulo cientifico

Fuente de impacto: WOS (JCR)

indice de impacto: 5.576
Posicién de publicacién: 20

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR)
indice de impacto: 1.205

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR)
indice de impacto: 1.205

Fuente de impacto: SCOPUS (CITESCORE)

indice de impacto: 6.900
Posicién de publicacién: 180

Fuente de impacto: SCOPUS (CITESCORE)
indice de impacto: 6.900
Posicién de publicacion: 313

Categoria: Social Sciences Edition - HOSPITALITY,
LEISURE, SPORT & TOURISM

Num. revistas en cat.: 58

Categoria: Computer Science Applications
Revista dentro del 25%: Si

Categoria: Information Systems
Revista dentro del 25%: Si

Categoria: Business, Management and Accounting
(miscellaneous)

Revista dentro del 25%: Si
Num. revistas en cat.: 1.511

Categoria: Computer Science (miscellaneous)
Revista dentro del 25%: Si
Num. revistas en cat.: 1.812

Pina J. M.Valoracién de las marcas en situaciones de ansiedad: el rol de locus de control y de las emociones.
ANUARIO DE PSICOLOGIA. 51 - 2, pp. 94 - 100. 2021. ISSN 0066-5126

DOI: 10.1344/anpsic2021.51.11
Tipo de produccién: Articulo cientifico

GOBIERNO MINISTERIO )
DE CIENCIA, INNOVACION

Y UNIVERSIDADES

26

FECYT

INNOVACION



AA :
A VN curRicuM ViTaE NORMALIZADO 8076642b682¢216818543e51a2a0f244

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR) Categoria: Psychiatry and Mental Health
indice de impacto: 0.155

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR) Categoria: Psychology (miscellaneous)
indice de impacto: 0.155

Fuente de impacto: SCOPUS (CITESCORE) Categoria: Psychology (miscellaneous)
indice de impacto: 1.100

Posicién de publicacion: 962 Num. revistas en cat.: 1.281

Fuente de impacto: SCOPUS (CITESCORE) Categoria: Medicine (miscellaneous)
indice de impacto: 1.100

Posicion de publicacion: 4.869 Num. revistas en cat.: 6.680

11 Bravo, Rafael; Catalan, Sara; Pina, José Miguel. Intergenerational differences in customer engagement
behaviours: An analysis of social tourism websites. INTERNATIONAL JOURNAL OF TOURISM RESEARCH. 22 -
2, pp. 182 - 191. 2020. ISSN 1099-2340

DOI: 10.1002/jtr.2327

Tipo de produccién: Articulo cientifico

Fuente de impacto: WOS (JCR) Categoria: Social Sciences Edition - HOSPITALITY,
LEISURE, SPORT & TOURISM

indice de impacto: 3.791

Posicion de publicacion: 27 Num. revistas en cat.: 58

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR) Categoria: Geography, Planning and Development

indice de impacto: 1.155 Revista dentro del 25%: Si

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR) Categoria: Nature and Landscape Conservation

indice de impacto: 1.155 Revista dentro del 25%: Si

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR) Categoria: Tourism, Leisure and Hospitality
Management

indice de impacto: 1.155 Revista dentro del 25%: Si

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR) Categoria: Transportation

indice de impacto: 1.155 Revista dentro del 25%: Si

12 Bravo, R.; Catalan, S.; Pina, J.M.Analysing teamwork in higher education: an empirical study on the antecedents
and consequences of team cohesiveness. STUDIES IN HIGHER EDUCATION. 44 - 7, pp. 1153 - 1165. 2019.
ISSN 0307-5079

DOI: 10.1080/03075079.2017.1420049
Tipo de produccidn: Articulo cientifico

Fuente de impacto: WOS (JCR) Categoria: Social Sciences Edition - EDUCATION &
EDUCATIONAL RESEARCH

indice de impacto: 3.000 Revista dentro del 25%: Si

Posicién de publicacién: 30 Num. revistas en cat.: 263

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR) Categoria: Education

indice de impacto: 1.836 Revista dentro del 25%: Si

13 Bravo, Rafael; Martinez, Eva; Pina, José Muiguel. Effects of customer perceptions in multichannel retail banking.
INTERNATIONAL JOURNAL OF BANK MARKETING. 37 - 5, pp. 1253 - 1274. 2019. ISSN 0265-2323

DOI: 10.1108/1JBM-07-2018-0170
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Tipo de produccién: Articulo cientifico

Fuente de impacto: WOS (JCR)
indice de impacto: 2.800
Posicion de publicacion: 68

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR)
indice de impacto: 0.772

8076642b682e216818543e51a2a0f244

Categoria: Social Sciences Edition - BUSINESS

Num. revistas en cat.: 152

Categoria: Marketing

14 Bravo, R.; Martinez, E.; Pina, J.M.Effects of service experience on customer responses to a hotel chain.
INTERNATIONAL JOURNAL OF CONTEMPORARY HOSPITALITY MANAGEMENT. 31 - 1, pp. 389 - 405. 2019.

ISSN 0959-6119
DOI: 10.1108/IJCHM-09-2017-0569
Tipo de produccién: Articulo cientifico

Fuente de impacto: WOS (JCR)
indice de impacto: 5.667
Posicion de publicacion: 20

Fuente de impacto: WOS (JCR)

indice de impacto: 5.667
Posicién de publicacién: 6

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR)

indice de impacto: 2.203

Categoria: Social Sciences Edition - MANAGEMENT
Revista dentro del 25%: Si
Num. revistas en cat.: 226

Categoria: Social Sciences Edition - HOSPITALITY,
LEISURE, SPORT & TOURISM

Revista dentro del 25%: Si
Num. revistas en cat.: 56

Categoria: Tourism, Leisure and Hospitality
Management

Revista dentro del 25%: Si

15 Berné, Carmen; Pina, José M.Guest editorial. THE INTERNATIONAL REVIEW OF RETAIL, DISTRIBUTION AND
CONSUMER RESEARCH. 29 - 5, pp. 479 - 481. 2019. ISSN 0959-3969

DOI: 10.1080/09593969.2019.1665085
Tipo de produccién: Articulo cientifico

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR)
indice de impacto: 0.313

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR)
indice de impacto: 0.313

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR)
indice de impacto: 0.313

Categoria: Business and International Management

Categoria: Economics and Econometrics

Categoria: Marketing

16 Fandos Herrera, Carmina; Jiménez Martinez, Julio; Oris Sanclemente, Carlos; Pina Pérez, José Miguel.
Introducing the discussant role to stimulate debate in the classroom: effects on interactivity, learning outcomes,
satisfaction and attitudes. STUDIES IN HIGHER EDUCATION. 44 - 2, pp. 380 - 396. 2019. ISSN 0307-5079

DOI: 10.1080/03075079.2017.1366437
Tipo de produccion: Articulo cientifico

Fuente de impacto: WOS (JCR)

indice de impacto: 3.000
Posicién de publicacién: 30

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR)
indice de impacto: 1.836
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Categoria: Social Sciences Edition - EDUCATION &
EDUCATIONAL RESEARCH

Revista dentro del 25%: Si
Num. revistas en cat.: 263

Categoria: Education
Revista dentro del 25%: Si
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17 Pina, J.M.Types of marketing: fad or a necessity?. EUROPEAN BUSINESS REVIEW. 31 - 6, pp. 910 - 925. 2019.

18

19
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ISSN 0955-534X
DOI: 10.1108/EBR-07-2018-0135

Tipo de produccion: Articulo cientifico

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR)
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tourism websites

Nombre del congreso: 20th International Conference on Research in the Distributive Trades of the
European Association for Education and Research in Commercial Distribution

Ambito geografico: Internacional no UE

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)

Ciudad de celebracion: Zaragoza, Espana

Fecha de celebracion: 02/07/2019

Bravo Gil, Rafael; Catalan Gil, Sara; Pina Pérez, José Miguel.
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Titulo del trabajo: Discuss to learn: a student-focused learning strategy

Nombre del congreso: XXX Congreso Internacional de Marketing AEAMARK 2018
Ambito geografico: Internacional no UE

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacioén oral)

Ciudad de celebracion: BARCELONA, Espana

Fecha de celebracion: 07/09/2018

Fandos, Carmina; Herrando, Carolina; Jiménez, Julio; Orus, Carlos; Pina, José Miguel.

Titulo del trabajo: Analysing teamwork in higher education: An empirical study on the antecedents and
consequences of team cohesiveness

Nombre del congreso: XXIX Congreso Nacional de Marketing (AEMARK 2017)
Ambito geogréfico: Internacional no UE

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)
Ciudad de celebracion: Sevilla, Espaiia

Fecha de celebracién: 06/09/2017

Bravo Gil, Rafael; Catalan Gil, Sara; Pina Pérez, José Miguel.

Titulo del trabajo: Good vibrations: Impacto del clima en el aula y de las habilidades sociales en
experiencias de aprendizaje colaborativo

Nombre del congreso: XXIX Congreso Nacional de Marketing (AEMARK 2017)
Ambito geografico: Internacional no UE

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacioén oral)

Ciudad de celebracion: Sevilla, Espafia

Fecha de celebracién: 06/09/2017

Fandos, Carmina; Jiménez, Julio; Orus, Carlos; Pérez, Alfredo; Pina, José Miguel.

Titulo del trabajo: Estudio del nivel de satisfaccién de los miembros de un equipo de trabajo

Nombre del congreso: X Jornadas de innovacién docente e investigacion educativa en la Universidad de
Zaragoza

Ambito geografico: Nacional

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)

Ciudad de celebracion: Zaragoza, Espana

Fecha de celebracion: 14/09/2016

Bravo Gil, Rafael; Catalan Gil, Sara; Pina Pérez, José Miguel; Utrillas Acerete, Ana.

Titulo del trabajo: ; Cémo Influye la Personalidad del Alumno en su Actitud hacia la Figura de Relator?
Nombre del congreso: XXVIII Congreso Nacional de Marketing (AEMARK 2016)

Ambito geografico: Nacional

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)

Ciudad de celebracion: Leon, Espafa

Fecha de celebracién: 09/09/2016

Fandos, Carmina; Jiménez, Julio; Orus, Carlos; Pérez, Alfredo; Pina, José Miguel.

Titulo del trabajo: Estrategias de Aprendizaje, Expectativas y Actitud: ; Me Gusta Hacer de Relator o
Prefiero que me Relaten?

Nombre del congreso: XXVII Congreso Nacional de Marketing (AEMARK 2015)
Ambito geografico: Nacional

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacién oral)

Ciudad de celebracion: Pamplona, Espafia

Fecha de celebracién: 09/09/2015

Fandos, Carmina; Jiménez, Julio; Orus, Carlos; Peligero, Maria; Pina, José Miguel.
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Titulo del trabajo: Estrategias de aprendizaje, expectativas y actitud:;Me gusta hacer de relator o prefiero
que me relaten?

Nombre del congreso: XXVII Congreso Nacional de Marketing (AEMARK 2015)
Ambito geografico: Nacional

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)

Ciudad de celebracion: Pamplona, Espaha

Fecha de celebracion: 09/09/2015

Peligero Domeque, Maria Angeles; Fandos Herrera, Carmina; Orus Sanclemente, Carlos; Jiménez
Martinez, Julio; Pina Pérez, José Miguel.

Titulo del trabajo: Gestion, Determinantes y Beneficios de la Identidad Corporativa: Un Estudio Cualitativo
en el Sector Bancario Espafiol

Nombre del congreso: XXIl Congreso Nacional de la Asociacion Cientifica de Economia y Direccion de la
Empresa (ACEDE)

Ambito geografico: Nacional

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)
Ciudad de celebracion: Cadiz, Esparia

Fecha de celebracién: 17/09/2012

Bravo, R.; Matute, J.; Pina, J.M.

Nombre del congreso: XXIV Congreso Nacional de Marketing-AEMARK
Ambito geografico: Nacional

Tipo de participacion: Organizativo - Comité cientifico y organizador
Ciudad de celebracion: Mallorca, Espaina

Fecha de celebracién: 12/09/2012

Titulo del trabajo: Exploring Corporate Identity Projection through Corporate Websites: A Comparative
Analysis of Banks in Spain and the UK

Nombre del congreso: 41st European Marketing Academy Conference (EMAC)
Ambito geografico: Union Europea

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacioén oral)
Ciudad de celebracion: Lisboa, Portugal

Fecha de celebracidén: 22/05/2012

Bravo, R.; de Chernatony, L.; Matute, J.; Pina, J.M.

Nombre del congreso: XXIll Congreso Nacional de Marketing-AEMARK
Ambito geografico: Nacional

Tipo de participacion: Organizativo - Comité cientifico y organizador
Ciudad de celebraciéon: Castellén, Espaia

Fecha de celebracién: 14/09/2011

Nombre del congreso: XX| Congreso Nacional de la Asociacion Cientifica de Economia y Direccién de la
Empresa (ACEDE)

Ambito geografico: Nacional

Tipo de participacion: Organizativo - Comité cientifico y organizador
Ciudad de celebracion: BARCELONA, Espana

Fecha de celebracién: 06/09/2011
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Titulo del trabajo: Andlisis de la Identidad corporativa comunicada en los sitios web. Un estudio aplicado al
sector bancario espafiol

Nombre del congreso: XX| Congreso Nacional de ACEDE

Ambito geografico: Nacional

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)
Ciudad de celebracion: Barcelona, Espaha

Fecha de celebracién: 04/09/2011

Bravo, R.; Matute, J.; Pina, J.M.

Titulo del trabajo: Going Downwards. How do Consumers Evaluate Vertical Extensions of Luxury and
Prestige Brands?

Nombre del congreso: 40th European Marketing Academy Conference (EMAC)

Ambito geografico: Unién Europea

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)

Ciudad de celebracion: Ljubljana, Eslovenia

Fecha de celebracién: 24/05/2011

Dall'olmo Riley, F., Pina, J.M., Bravo, R.

Titulo del trabajo: Corporate Social Responsibility as a Key Element of Banks' Identity: A Content Analysis
Nombre del congreso: 40th European Marketing Academy Conference (EMAC)

Ambito geografico: Unién Europea

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacioén oral)

Ciudad de celebracion: Ljubljana, Eslovenia

Fecha de celebracién: 24/05/2011

Bravo, R.; Matute, J.; Pina, J.M.

Nombre del congreso: 40th European Marketing Academy Conference (EMAC)
Ambito geografico: Union Europea

Tipo de participacion: Participativo - Otros

Ciudad de celebracion: Ljubljana, Eslovenia

Fecha de celebracién: 24/05/2011

Nombre del congreso: 8th Thought Leaders International Conference on Brand Management
Ambito geografico: Internacional no UE

Tipo de participacion: Organizativo - Comité cientifico y organizador

Ciudad de celebracién: Birmingham, Reino Unido

Fecha de celebracién: 15/04/2011

Titulo del trabajo: Dimensiones de la Identidad Corporativa en el Sector Bancario Espaiiol: Una Propuesta
de Investigacion

Nombre del congreso: XXIl Encuentro de Profesores Universitarios de Marketing
Ambito geografico: Nacional

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)

Ciudad de celebracion: Oviedo, Espana

Fecha de celebracion: 22/09/2010

Bravo, R., Matute, J.; Pina, J.M.

Nombre del congreso: XX Congreso Nacional de la Asociacion Cientifica de Economia y Direccion de la
Empresa (ACEDE)

Ambito geografico: Nacional
Tipo de participacion: Organizativo - Comité cientifico y organizador
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Ciudad de celebracion: GRANADA, Espafa
Fecha de celebracion: 12/09/2010

24 Titulo del trabajo: Ethical Strategies in Banking: The Role of Corporate Social Responsibility and Price
Fairness as Drivers of Customer Loyalty

Nombre del congreso: 39th European Marketing Academy Conference
Ambito geografico: Unién Europea

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)
Ciudad de celebracion: Copenhage, Dinamarca

Fecha de celebracion: 01/06/2010

Bravo, R., Matute, J.; Pina, J.M.

25 Titulo del trabajo: Linking Corporate Image to Expressions of Loyalty: A Study Applied to Financial Brands
Nombre del congreso: 6th Thought Leaders International Conference on Brand Management
Ambito geografico: Internacional no UE
Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacioén oral)
Ciudad de celebracion: Lugano, Suiza
Fecha de celebracion: 18/04/2010
Bravo, R., Matute, J.; Pina, J.M.

26 Nombre del congreso: 6th Thought Leaders International Conference on Brand Management
Ambito geografico: Internacional no UE
Tipo de participaciéon: Organizativo - Comité cientifico y organizador
Ciudad de celebracién: Lugano, Suiza
Fecha de celebracién: 18/04/2010

27 Titulo del trabajo: Step-Down Vertical Brand Extensions of Luxury and Prestige Car Brands. Preliminary
Results

Nombre del congreso: 7th Thought Leaders International Conference on Brand Management
Ambito geografico: Internacional no UE

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)

Ciudad de celebracion: Lugano, Suiza

Fecha de celebracion: 18/04/2010

Dall'olmo Riley, F., Pina, J.M., Bravo, R.; Hoffmann, A.

28 Titulo del trabajo: What's Behind the Corporate Brand Identity of Financial Institutions? A Content Analysis
Applied to the Spanish Banking Sector

Nombre del congreso: 7th Thought Leaders International Conference on Brand Management
Ambito geografico: Internacional no UE

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)

Ciudad de celebracion: Lugano, Suiza

Fecha de celebracién: 18/04/2010

Bravo, R.; Matute, J.; Pina, J.M.

29 Titulo del trabajo: La Imagen Corporativa como Determinante de la Satisfaccion del Cliente: Un Estudio en
el Sector Bancario Espaiiol

Nombre del congreso: XXI Encuentro de Profesores Universitarios de Marketing
Ambito geografico: Nacional

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacién oral)

Ciudad de celebracién: Bilbao, Espaia

Fecha de celebracién: 16/09/2009
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Bravo, R., Matute, J.; Pina, J.M.

Titulo del trabajo: From Corporate Brand Image to Consumer Loyalty. Looking for a Route in Banking
Institutions

Nombre del congreso: 38th European Marketing Academy Conference (EMAC)
Ambito geografico: Unién Europea

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)

Ciudad de celebracion: Nantes, Francia

Fecha de celebracion: 26/05/2009

Bravo, R., Matute, J.; Pina, J.M.

Titulo del trabajo: Feedback Effects of Good and Service Brand Extensions: A Meta-Analysis Approach
Nombre del congreso: 38th European Marketing Academy Conference (EMAC)

Ambito geografico: Unién Europea

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)

Ciudad de celebracion: Nantes, Francia

Fecha de celebracién: 26/05/2009

Pina, J.M., Dall'olmo Riley, F.; Lomax, W.

Titulo del trabajo: Influence of Consumer Perceptions on Satisfaction: An Application to Financial
Institutions

Nombre del congreso: 5th Thought Leaders International Conference on Brand Management
Ambito geografico: Internacional no UE

Tipo de participacién: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)

Ciudad de celebracion: Atenas, Grecia

Fecha de celebracién: 06/04/2009

Bravo, R., Matute, J.; Pina, J.M.

Titulo del trabajo: La expansion de la marca online en el contexto offline. Analisis comparativo de las
estrategias de extensiones y alianzas

Nombre del congreso: XX Encuentro de Profesores Universitarios de marketing
Ambito geografico: Nacional

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)

Ciudad de celebracion: Gran Canaria, Espafa

Fecha de celebracion: 17/09/2008

Bravo, R.; Pina, J.M.

Titulo del trabajo: El Valor de Marca: Propuesta y Validacion de un indice para su Medicién
Nombre del congreso: XVIII Congreso Nacional de ACEDE

Ambito geografico: Nacional

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacioén oral)

Ciudad de celebracion: Leon, Espana

Fecha de celebracion: 14/09/2008

Buil, 1., Martinez, E.; Pina, J.M.

Titulo del trabajo: Influencia de la imagen corporativa en la contratacién de servicios bancarios: un analisis
aplicado a clientes y no clientes

Nombre del congreso: XVIlI Congreso Nacional de ACEDE

Ambito geografico: Nacional

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)
Ciudad de celebraciéon: Ledn, Espana
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Fecha de celebracion: 14/09/2008
Bravo, R., Montaner, T.; Pina, J.M.

Titulo del trabajo: Antecedents and consequences of corporate image: a model applied to financial
institutions

Nombre del congreso: 37th European Marketing Academy Conference (EMAC)
Ambito geografico: Unién Europea

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)

Ciudad de celebracion: Brighton, Reino Unido

Fecha de celebracion: 27/05/2008

Bravo, R.; Montaner, T. y Pina, J.M.

Titulo del trabajo: Development and validation of a corporate image scale in the banking sector
Nombre del congreso: 4th Thought Leaders International Conference on Brand Management
Ambito geografico: Internacional no UE

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacioén oral)

Ciudad de celebracion: Birmingham, Espafia

Fecha de celebracion: 15/04/2008

Bravo, R.; Montaner, T.; Pina, J.M.

Nombre del congreso: 4th Thought Leaders International Conference on Brand Management
Ambito geografico: Internacional no UE

Tipo de participaciéon: Organizativo - Comité cientifico y organizador

Ciudad de celebracién: Birmingham, Espafia

Fecha de celebracién: 15/04/2008

Titulo del trabajo: La Imagen Corporativa de las Entidades Financieras: Formacion e Impacto en el
Consumidor

Nombre del congreso: XIX Encuentro de profesores de marketing
Ambito geografico: Nacional

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)
Ciudad de celebracion: Vigo, Espana

Fecha de celebracion: 20/09/2007

Bravo, R.; Montaner, T.; Pina, J.M.

Titulo del trabajo: Las Alianzas de Marca como Estrategia de Expansion. Un Andlisis Aplicado a las
Marcas Online en el Mercado Offline

Nombre del congreso: XIX Encuentro de profesores de marketing
Ambito geografico: Nacional

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)
Ciudad de celebracion: Vigo, Espafa

Fecha de celebracién: 20/09/2007

Bravo, R.; Pina, J.M.

Titulo del trabajo: Influence of Brand Extension Strategy on Global Brand Image: A Model Applied to the
Spanish and Norwegian Markets

Nombre del congreso: XVII CONGRESO NACIONAL ACEDE

Ambito geografico: Nacional

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacién oral)
Ciudad de celebracién: SEVILLA, Espafia

Fecha de celebracién: 17/09/2007
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Pina, J.M.; Iversen, N.M.; Martinez, E.

Nombre del congreso: XVII CONGRESO NACIONAL ACEDE
Ambito geografico: Nacional

Tipo de participacion: Organizativo - Comité cientifico y organizador
Ciudad de celebracion: SEVILLA, Espafa

Fecha de celebracion: 17/09/2007

Nombre del congreso: XVII CONGRESO NACIONAL ACEDE
Ambito geografico: Nacional

Tipo de participacion: Organizativo - Comité cientifico y organizador
Ciudad de celebracion: SEVILLA, Espafia

Fecha de celebracién: 17/09/2007

Titulo del trabajo: Reciprocal Effects of Brand Extensions on Brand Image. A Comparison between Goods
and Services

Nombre del congreso: 41th Academy of Marketing Conference
Ambito geografico: Unién Europea

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)
Ciudad de celebracion: Egham, Reino Unido

Fecha de celebracion: 03/07/2007

Buil, I.; Martinez, E.; Pina, J.M.

Nombre del congreso: 41th Academy of Marketing Conference
Ambito geografico: Unién Europea

Tipo de participacion: Participativo - Otros

Ciudad de celebraciéon: Egham, Reino Unido

Fecha de celebracién: 03/07/2007

Titulo del trabajo: How Brand Extensions Influence on Brand Image. The Moderating Role of Advertising
Nombre del congreso: 3rd Thought Leaders International Conference on Brand Management

Ambito geografico: Internacional no UE

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)

Ciudad de celebracion: Birmingham, Reino Unido

Fecha de celebracién: 24/04/2007

Martinez, E.; Montaner, T.; Pina, J.M.

Nombre del congreso: 3rd Thought Leaders International Conference on Brand Management
Ambito geografico: Internacional no UE

Tipo de participacion: Organizativo - Comité cientifico y organizador

Ciudad de celebracion: Birmingham, Reino Unido

Fecha de celebracion: 24/04/2007

Titulo del trabajo: La actitud de los consumidores hacia las extensiones de marcas deportivas
Nombre del congreso: 6th international Congress Marketing Trends

Ambito geografico: Unién Europea

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)

Ciudad de celebracién: Paris, Francia

Fecha de celebracién: 26/01/2007

Buil, I.; Martinez, E.; Pina, J.M.
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Titulo del trabajo: Influencia de la Estrategia de Extension de Marca sobre el Valor de Marca desde la
perspectiva del Consumidor

Nombre del congreso: XVIII Encuentro de Profesores Universitarios de Marketing
Ambito geografico: Nacional

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)

Ciudad de celebracion: Almeria, Espana

Fecha de celebracion: 20/09/2006

Buil, I.; Martinez, E.; Pina, J.M.

Titulo del trabajo: Factores determinantes del comportamiento de los consumidores hacia productos en
promocion

Nombre del congreso: XVIIl Encuentro de Profesores Universitarios de Marketing

Ambito geografico: Nacional

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)

Ciudad de celebracion: Almeria, Espafia

Fecha de celebracién: 20/09/2006

Martinez, E.; Montaner, T.; Pina, J.M.

Titulo del trabajo: The Effects of Brand Extensions on Customer-Based Brand Equity

Nombre del congreso: 2nd International Colloquium on The Role of Branding in the Knowledge Economy
Ambito geografico: Unién Europea

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacioén oral)

Ciudad de celebracion: Manchester, Reino Unido

Fecha de celebracién: 07/09/2006

Buil, I.; Martinez, E.; Pina, J.M.

Titulo del trabajo: Consumers’ Attitudes toward Brand Extensions and Effects on Brand Image
Nombre del congreso: 35th European Marketing Academy Conference (EMAC)

Ambito geografico: Unién Europea

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)

Ciudad de celebracion: Atenas, Grecia

Fecha de celebracion: 23/05/2006

Martinez, E. y Pina, J.M.

Titulo del trabajo: Brand Extension Evaluation: A Model Applied to Product and Service Brands
Nombre del congreso: 2nd Thought Leaders International Conference on Brand Management
Ambito geogréfico: Internacional no UE

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)

Ciudad de celebracion: Birmingham, Reino Unido

Fecha de celebracién: 28/03/2006

Buil, I.; Martinez, E.; Pina, J.M.

Titulo del trabajo: Evaluacion de las Extensiones de Marca: Un Modelo Aplicable a Marcas de Productos y
Marcas de Servicios

Nombre del congreso: 5th International Marketing Trends Congress
Ambito geografico: Unién Europea

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacién oral)
Ciudad de celebracion: Venecia, ltalia

Fecha de celebracién: 20/01/2006

Buil, I.; Martinez, E.; Pina, J.M.
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Titulo del trabajo: Determinants of Consumers’ Response to Promotions

Nombre del congreso: 5th American Marketing Association/ Academy of Marketing joint Biennial
Conference

Ambito geografico: Unién Europea

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)
Ciudad de celebracion: Dublin, Irlanda

Fecha de celebracion: 05/07/2005

Martinez, E.; Montaner, T.; Pina, J.M.

Titulo del trabajo: Una Escala de Medicion de la Imagen de Marca Aplicada a la Estrategia de Extension
de Marca

Nombre del congreso: 4 th. International Congress Marketing Trends. ESCP-EAP
Ambito geografico: Unién Europea

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)

Ciudad de celebracion: Paris, Francia

Fecha de celebracién: 21/01/2005

Martinez, E.; Montaner, T.; Pina, J.M.

Titulo del trabajo: The Effect of Service Brand Extensions upon Corporate Image

Nombre del congreso: XIV Congreso Nacional de la Asociacion Cientifica de Economia y Direccion de la
Empresa (ACEDE)

Ambito geografico: Nacional

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacioén oral)
Ciudad de celebracion: Murcia, Espafa

Fecha de celebracién: 19/09/2004

Martinez, E.; Pina, J.M.; de Chernatony, L.

Titulo del trabajo: Modelling the Impact of Service Brand Extensions on Corporate Image
Nombre del congreso: 38th Academy of Marketing Conference

Ambito geografico: Unién Europea

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)

Ciudad de celebracion: Cheltenham, Reino Unido

Fecha de celebracion: 06/07/2004

Pina, J.M.; Martinez, E.; de Chernatony, L.

Titulo del trabajo: Leveraging Brand Image in New Product Introduction. An Operational Measurement
Nombre del congreso: 11th International Product Development Management Conference

Ambito geografico: Unién Europea

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)

Ciudad de celebracion: Dublin, Irlanda

Fecha de celebracién: 20/06/2004

Martinez, E.; Montaner, T.; Pina, J.M.

Titulo del trabajo: The Strategic Role of Corporate Image on Service Brand Extensions
Nombre del congreso: 33rd European Marketing Academy Conference (EMAC)
Ambito geografico: Unién Europea

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacién oral)

Ciudad de celebracion: Murcia, Espafna

Fecha de celebracién: 18/05/2004

Martinez, E.; Pina, J.M.
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Titulo del trabajo: Un Modelo de Evaluacion de las Extensiones de Servicios
Nombre del congreso: XV Encuentro de Profesores Universitarios de Marketing
Ambito geografico: Nacional

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacioén oral)

Ciudad de celebracion: Cérdoba, Espana

Fecha de celebracion: 26/09/2003

Martinez, E.; Pina, J.M.

Titulo del trabajo: Influence of Promotions on Brand Image of Hedonic and Utilitarian Products

Nombre del congreso: 12th European Association of Education and Research in Commercial Distribution
Conference

Ambito geografico: Unién Europea

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)
Ciudad de celebracion: Paris, Francia

Fecha de celebracién: 03/07/2003

Martinez, E.; Montaner, T.; Pina, J.M.

Titulo del trabajo: The Influence of Brand Extensions on Brand Image: A Potential Threat

Nombre del congreso: Conference on Brands, Branding and Brand Equity: Where do we Go from Here?
Ambito geografico: Unién Europea

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacién oral)

Ciudad de celebracion: Creteil, Francia

Fecha de celebracién: 12/12/2002

Martinez, E.; Pina, J.M.

Titulo del trabajo: Imagen y Pequeiio Comercio en Internet: Estudio Exploratorio en Huesca Ciudad
Nombre del congreso: Il Jornadas sobre Innovacién y Empresa Innovadora

Ambito geografico: Autonémica

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)

Ciudad de celebracion: Huesca, Espaia

Fecha de celebracion: 07/02/2002

Barlés, M.J.; Miranda, A.; Pina, J.M.

Gestidn de I+D+i y participacion en comités cientificos

Evaluacion y revision de proyectos y articulos de 1+D+i

$

Nombre de la actividad: Cuadernos de Gestion
Funciones desempenadas: Evaluador

Modalidad de actividad: Revision de articulos en Frecuencia de la actividad: 1
revistas cientificas o tecnologicas

Fecha de inicio-fin: 02/07/2012 - 16/07/2012

Nombre de la actividad: African Jornal of Business Management
Funciones desempeinadas: Evaluador

Modalidad de actividad: Revision de articulos en Frecuencia de la actividad: 1
revistas cientificas o tecnologicas

Fecha de inicio-fin: 11/06/2012 - 25/06/2012
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Nombre de la actividad: Universia Business Review
Funciones desempenadas: Evaluacion

Modalidad de actividad: Revisién de articulos en Frecuencia de la actividad: 1
revistas cientificas o tecnologicas

Fecha de inicio-fin: 23/05/2012 - 08/06/2012

Nombre de la actividad: Cross Cultural Management: an International Journal
Funciones desempenadas: Evaluador

Modalidad de actividad: Revision de articulos en Frecuencia de la actividad: 2
revistas cientificas o tecnoldgicas

Fecha de inicio-fin: 09/09/2011 - 24/04/2012

Nombre de la actividad: Cuadernos de Economia y Direccion de la Empresa (CEDE)
Funciones desempenadas: Evaluador

Modalidad de actividad: Revision de articulos en Frecuencia de la actividad: 4
revistas cientificas o tecnologicas

Fecha de inicio-fin: 25/03/2010 - 21/01/2012

Nombre de la actividad: Journal of International Marketing
Funciones desempenadas: Evaluador

Modalidad de actividad: Revisién de articulos en Frecuencia de la actividad: 2
revistas cientificas o tecnologicas

Fecha de inicio-fin: 29/02/2008 - 13/01/2012

Nombre de la actividad: European Journal of Marketing
Funciones desempenadas: Evaluador

Modalidad de actividad: Revision de articulos en Frecuencia de la actividad: 9
revistas cientificas o tecnoldgicas

Fecha de inicio-fin: 12/09/2008 - 21/11/2011

Nombre de la actividad: Journal of Business Research
Funciones desempeiiadas: evaluador

Modalidad de actividad: Revisién de articulos en Frecuencia de la actividad: 3
revistas cientificas o tecnologicas

Fecha de inicio-fin: 07/12/2009 - 23/06/2011

Nombre de la actividad: Marketing Intelligence & Planning
Funciones desempenadas: Evaluador

Modalidad de actividad: Revision de articulos en Frecuencia de la actividad: 3
revistas cientificas o tecnoldgicas

Fecha de inicio-fin: 20/07/2010 - 12/04/2011

Funciones desempenadas: Secretario de Tribunal correspondiente a plaza para Profesor Titular de
Universidad (2 dotaciones)

Entidad de realizacion: Facultad de Ciencias Econdémicas y Empresariales
Ciudad entidad realizacién: Zaragoza, Espaiia

Modalidad de actividad: Participacion en tribunales

Fecha de inicio-fin: 08/03/2011 - 22/03/2011
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11 Nombre de la actividad: Eurasian Business Review
Funciones desempeinadas: Evaluador

Modalidad de actividad: Revisién de articulos en Frecuencia de la actividad: 1
revistas cientificas o tecnologicas

Fecha de inicio-fin: 09/07/2010 - 05/08/2010

12 Nombre de la actividad: Asia Pacific Management Review
Funciones desempenadas: Evaluador

Modalidad de actividad: Revision de articulos en Frecuencia de la actividad: 1
revistas cientificas o tecnoldgicas

Fecha de inicio-fin: 14/05/2010 - 15/06/2010

13 Nombre de la actividad: Journal of Service Management
Funciones desempenadas: Evaluador

Modalidad de actividad: Revision de articulos en Frecuencia de la actividad: 1
revistas cientificas o tecnologicas

Fecha de inicio-fin: 12/05/2010 - 08/06/2010

Otros méritos

Estancias en centros de |+D+i publicos o privados

Entidad de realizacion: Kingston University

Ciudad entidad realizacion: Kingston upon Thames, Reino Unido

Fecha de inicio-fin: 01/07/2008 - 31/10/2008 Duracién: 4 meses

Entidad financiadora: Agencia Espaiiola de Cooperacion Internacional (AECI)

Nombre del programa: (programa IlI1B; Becas para espaioles para estudios de postgrado, doctorado e
investigacion...)

Objetivos de la estancia: Posdoctoral

Periodos de actividad investigadora

1 N°de tramos reconocidos: 1
Entidad acreditante: CNEAI
Fecha de obtencién: 01/01/2022

2 N°de tramos reconocidos: 1
Entidad acreditante: CNEAI
Fecha de obtencion: 01/01/2016

3 N°de tramos reconocidos: 1
Entidad acreditante: CNEAI
Fecha de obtencion: 01/01/2011
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Resumen de otros méritos

1 Descripcion del mérito: Proyectos Docentes (desde 2009)
1. Bravo, R.; Jiménez, J. y Pina, J.M. (2009). "La Docencia en Inglés. Experiencias Previas y Propuestas de
Futuro”, lll Jornadas de Innovacion Docente, Tecnologias de la Comunicacion e Investigacion Educativa,
Universidad de Zaragoza, 15y 16 Septiembre.

2. "TIEMPOS DOCENTES EN CONTEXTOS DIGITALES: explorando iTunes U y otros espacios digitales".
Convocatorias de Innovacion Docente 2009/2010 de la Universidad de Zaragoza, PIIDUZ 2009 - 1
(Proyectos de grupos o redes interdisciplinares, centrados en torno a cuestiones o metodologias docentes
especificas).

Coordinador: Chaime Marcuello Servés (38 participantes)

Cuantia subvencion: 75.000 €

3. "DOCENCIA EN CONTEXTOS DIGITALES: FORMACION, INVESTIGACION, CREACION".
Convocatorias de Innovacion Docente 2010/2011 de la Universidad de Zaragoza, PIIDUZ 2010 - 1
(Proyectos de grupos o redes interdisciplinares, centrados en torno a cuestiones o metodologias docentes
especificas).

Coordinador: Chaime Marcuello Servés

4. "ENSENAR Y APRENDER EN CONTEXTOS DIGITALES: FORMACION, INVESTIGACION,
CREACION". Convocatorias de Innovacion Docente 2011/2012 de la Universidad de Zaragoza, PIIDUZ
2011 -1

Coordinador: Chaime Marcuello Servos

Cuantia subvencién: 3.000

5. Victoria Bordonaba, M? José Martin, Eva Martinez, José Miguel Pina (2012). "EL USO DE
SIMULADORES PARA LA MEJORA DEL APRENDIZAJE EN LA TOMA DE DECISIONES
COMERCIALES", VI Jornadas de Innovacion e Investigacion Educativa, Universidad de Zaragoza.
Convocatorias de Innovacion Docente 2011/2012 de la Universidad de Zaragoza, PESUZ 2011 - 5
Coordinador: M2 José Martin de Hoyos

Cuantia subvencion: 1.200

Fecha de concesion: 13/09/2012

2 Descripcion del mérito: Miembro Comision Seleccion de Profesorado
Miembro de la Comision de Seleccién de Ayudantes, Ayudantes Doctores y profesores Asociados del
Departamento de Direccion de Marketing e Investigacién de Mercados (UZ) desde marzo de 2011

Fecha de concesion: 03/03/2011

3 Descripcion del mérito: Secretario del Departamento de Direccion de Marketing e Investigacion de
Mercados (UZ)
Desde septiembre de 2010

Fecha de concesion: 27/09/2010

4 Descripcién del mérito: Documento de Trabajo
Martinez, E., Montaner, T., Pina, J.M., Bravo, R. y Buil, I. (2008), "La Imagen Corporativa de las Entidades
Financieras en Aragon", Documento de Trabajo 46, Fundacion Economia Aragonesa (FUNDEAR), pp. 1-67.

ISSN: 1696-2125 (FUNDEAR, Zaragoza)
Fecha de concesion: 01/01/2008

5 Descripcion del mérito: Imparticion de conferencias y seminarios de investigacion (desde 2007)
1. Pina, J.M. (2007), “Marketing internacional", Jornadas de Comercio Internacional, Zaragoza, 27
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ORGANIZADOR: Colegio Mayor Universitario Pefialba

2. Pina, J.M. (2008), “Reciprocal Effects of Brand Extensions on Brand Image. A Comparison Between
Goods and Services", Kingston upon Thames (Reino Unido), 17 Abril
ORGANIZADOR: Kingston University Business School

3. Pina, J.M. (2009), "Politica de marca internacional”, sesidon Marcas Internacionales: Pensamiento Global
actuacion Local compartida con Francisco Villarejo (Universidad de Sevilla) y enmarcada en el curso
"Liderazgo y Gestion de la Internacionalizacion”, Sevilla, 11 Marzo

ORGANIZADOR: Universidad Internacional de Andalucia (UNIA)

4. Bravo, R., Matute, J. y Pina, J.M. (2010), "Gestion de la identidad corporativa: una aplicacién al sector
bancario espanol”, 2° Seminario de Investigacion Generés, 24 Junio, Zaragoza.
ORGANIZADOR: Universidad de Zaragoza (FCCEE; Generés)

Fecha de concesion: 27/11/2007

6 Descripcion del mérito: Premio a proyecto de investigacion
Premio para realizacion del proyecto de investigacion "Analisis del factor medioambiental en la gestion
estratégica de la empresa Aragonesa: Un estudio desde la perspectiva de la direccion comercial" concedido
por el Consejo Econdmico y Social de Aragén

Fecha de concesion: 12/11/2003
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