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Parte A. DATOS PERSONALES 

Nombre Mª José 
Apellidos 
Sexo 

Sanzo Pérez
1 Fecha de Nacimiento 1 

DN 1/ N I E/Pasaporte 
URL Web 
Dirección Email 
Open Researcher and Contributor ID (ORCID) 1 0000-0001 -5510 -5924 

A.1. Situación profesional actual
Puesto Catedrática de Universidad 
Fecha inicio 2009 
Organismo/ Institución Universidad de Oviedo 
Departamento / Centro Administración de Empresas / Facultad de Economía y Empresa 
País 1 Teléfono l 
Palabras clave Empresa 

A.2. Situación profesional anterior (incluye interrupciones en la carrera investigadora -
indicar meses totales, según texto convocatoria-)

Periodo Puesto / Institución / País 

2010 -2014 Vicedecana de la Facultad de Economía y Empresa/ 
Universidad de Oviedo / España 

2009- 2010 Subdirectora del Departamento de Administración de Empresas/ 
Universidad de Oviedo / España 

A.3. Formación académica
Grado/Master/Te sis Universidad / País 

Dirección de Empresas Universidad de Oviedo / España 
Licenciado en Ciencias Económicas y Universidad de Oviedo / España 
Empresariales 

Parte C. LISTADO DE APORTACIONES MAS RELEVANTES 

C.1. Publicaciones más importantes en libros y revistas con "peer review" y
conferencias

Año 

1997 
1993 

AC: Autor de correspondencia; (nº x / nº y): posición firma solicitante/ total autores. Si aplica, 
indique el número de citaciones 

1 Artículo científico. (1/4) Sanzo-Perez, M.J.; Santos-Vijande, M.L.; Vázquez-Casielles, R.; 
Álvarez-González, L.1.2003. The Effect of Market Orientation on Buyer-Seller Relationship 
Satisfaction. Industrial Marketing Management. 32-4, pp.3 27-345. WOS (127) 

2 Artículo científico. Santos-Vijande, M.L.; (2/4) Sanzo-Pérez, M.J.; Álvarez González, L.I.; 
Vázquez-Casielles, R.2005. Organizational Learning and Market Orientation: Interface and 
Effects on Performance. Industrial Marketing Management. 34 -3, pp.187-202 . WOS (81) 

3 Artículo científico. (1/4) Sanzo-Pérez, M.J.; Santos-Vijande, M.L.; Álvarez-González, L.I.; 
Vázquez Casielles, R.2007. The Effect of a Buyer's Market Orientation on Attitudinal 
Loyalty towards a Supplier: Is Oependence a Moderator?. Supply Cha in Management. An 
lnternational Journal. 12-4, pp.267-283 . WOS ( 16) 

4 Articulo científico. García- Rodríguez, N.; (2/3) Sanzo-Pérez, M.J.; Trespalacios Gutiérrez, 
J.A.2008. New Product Interna! Performance and Market Performance: Evidence from 
Spanish Firms Regarding the Role of Trust, lnterfunctional lntegration, and lnnovation 
Type. Technovation. 28-11, pp.713-725. WOS (42) 
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