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3 sexenios de investigación, fecha del último: 2015-2020 
- Herrando, C., & Martín‐De Hoyos, M. J. (2022). Influencer endorsement posts and their effects on 
advertising attitudes and purchase intentions. International Journal of Consumer Studies, 46(6), 2288-2299. 
- Herrando, C., Jiménez-Martínez, J., Martín-De Hoyos, M. J., & Constantinides, E. (2022). Emotional 
contagion triggered by online consumer reviews: Evidence from a neuroscience study. Journal of Retailing 
and Consumer Services, 67, 102973. 
- Herrando, C., Jiménez-Martínez, J., Martín-De Hoyos M.J. (2019). “Social commerce  
users' optimal experience: stimuli, response and culture”, Journal of Electronic Commerce Research  
- Herrando, C., Jiménez-Martínez, J., Martín-De Hoyos M.J. (2019). “Tell me how old you are and I will tell you 
what you trust: The moderating effect of generational cohorts, Internet Research 
- Herrando, C., Jimenez-Martinez, J., & De Hoyos, M. J. M. (2018). From sPassion to sWOM: the role of flow. 
Online Information Review, 42(2), 191-204. 
 
 

25 años de docencia en nivel I, 18 años de docencia en nivel II y III. 
5 quinquenios, fecha del último 2022. 

2

- Premio “Cátedra Telefónica” a la mejor tesis doctoral de carácter socioeconómico leída en el periodo 
2001-2003 
- Conference Best paper Award. "States of mood transferedthrough OCR in social commerce: a 
neuromarketing experiment”. 4ª Emerging Trends in Marketing and Management International Conference, 



 
- Coordinadora del convenio de colaboración entre el Gobierno de Aragón y la Universidad de Zaragoza para la 
realización de actuaciones de educación y formación para un consumo responsable 2018-2020. 
- I.P  del acuerdo de colaboración entre la Universiad de Zaragoza y ORBE telecomunicaciones S.L. para el 
desarrollo del proyecto “análisis comercial de negocios tecnológicos en la nube”. 2012-2013. 
- Miembro del equipo del “Living Lab on Cocreation and User Experience” Cátedra Telefónica-Universidad de 
Zaragoza. 2011-2014. I.P.: José Ruiz Mas, Blanca Hernández Ortega. 
- Miembro del equipo del Convenio DGA-UZ para desarrollo Observatorio Aragones De La Sociedad De La 
Informacion y estudios preliminares para implantación laboratorio usabilidad”, I.P.Carlos Serrano Cinca. 
2004-2007 
 - “Estudio sobre el uso de las Tecnologías de la información en las Comarcas de Aragón”. Departamento de 
Ciencia Tecnología y Universidad del Gobierno de Aragón. 2004. I.P.  Carlos Serrano Cinca. 

- Directora de secretariado del Área de Cultura de la Universidad de Zaragoza dependiendo del  Vicerrectorado de 
Cultural y Proyección Social de la Universidad de Zaragoza. 2016-2021 
- Secretaria de la comisión de evaluación y control del profesorado de la FCCEEyEE. sep 2008-dic2009 
- Subdirectora del departamento de Economía y Dirección de Empresas, junio de 2009- octubre 2010


